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Ghidul pe care il tineti in maini este un produs al Asociatiei Presei Independente (API), destinat
jurnalistilor care inteleg si-si faci meseria profesionist si cu responsabilitate. Intre copertile acestei
culegeri au fost adunate principalele norme lingvistice, un set unitar de reguli din punct de vedere al
stilului jurnalistic, standardelor etice si al conduitei profesionale, pe care au convenit s le respecte
colectivele redactionale reprezentate in APL In acelasi timp, membrii asociatiei noastre il recomanda
cu sinceritate tuturor jurnalistilor din Republica Moldova, dar si studentilor facultatilor de jurnalism.
Redactorii §i reporterii vor gasi in acest ghid raspunsuri la multe din intrebarile si situatiile dificile din
punct de vedere profesional, de care se ciocnesc in activitatea lor de zi cu zi. Studentii vor invita mai
mult despre regulile limbajului jurnalistic, normele de stil ale limbii romane, etica si conduita
profesionald corecta. De asemenea, in anexd am inclus un set de recomandari pentru imbunatatirea
designului si a pagindrii ziarelor, pe care ar trebui si le cunoasca nu doar machetatorii, d si redactori
si reporterii de ziar. Luate in ansamblu, normele incluse in acest ghid ne vor ajuta si devenim
profesionisti adevirati, adica jurnalisti care ofera publicului informatii corecte, obiective si
echidistante.

Consiliul de Etica al API va urmari cum sunt respectate prevederile prezentului ghid de catre
mijloacele de informare in masi afiliate API si va propune eventuale modificari sau adaptiri pentru
reeditarile care vor urma.

Ghidul de stil cu norme etice al membrilor Asociatiei Presei Independente (API) a fost elaborat In cadrul
unui proiect finantat de Comitetul Helsinki pentru Drepturile Omului (Suedia) in perioada mai 2008
— februarie 2009. Ca punct de pornire in elaborarea ghidului a servit ,,Manualul de stil” (autor —
Theo Temmink, traducere si adaptare - Alexandru-Bridut Ulmanu), editat de Fundatia Start
Media din Romania in cadrul unui proiect de parteneriat cu organizatia olandeza Free Voice.

API aduce multumiri echipei de jurnalisti care a lucrat la definitivarea ghidului dupa un seminar
tematic, tinut de Ioana Aviadani, directorul Centrului pentru Jurnalism Independent din Bucuresti.
Este vorba de Liliana Vitu, expert media, Rodica Mahu (,,Jurnal de Chisindu”), Ana Butnatiuc,
(,SP”, Balti), Olesea Hancu (,,Ora locald”, Ialoveni) si Tudor Iagcenco (,,Cuvantul”, Rezina).
Ghidul de design si paginare a fost redactat de Slava Perunov, editorul siptimanalui ,,SP” din Balti
in baza literaturii de specialitate. Multumim si Alinei Radu (,,Ziarul de garda”), cu ajutorul cireia in
ghid au fost incluse mai multe recomandari pentru respectarea in presa a egalitatii de gen.

Lectura placuta si utila!

Petru Macovei,
director executiv API



Prefagé

Una dintre cele mai zbuciumate zile din viata mea de jurnalist s-a petrecut acum cativa ani in
redactia unui mare cotidian din Bucuregti. Fiica unui inalt demnitar fusese agresatd in plind zi, in
centrul Bucurestiului. Victima depusese plangere pentru viol, apoi si-o retrdsese. O jumdtate de zi,
editorii, impartiti in doud tabere, s-au certat pe tema "Dam sau nu ddm". Scriem despre viol sau nu?

Dupa ore de dezbateri tensionate §i cautari febrile prin codurile de bune practici, redactia a decis
sa nu faca publicd informatia respectiva, intrucat victima trebuia protejata. Numai ca acele coduri le-
am gisit pe internet, nu in redactie. Pe atunci, mai nici un ziar din Romania nu avea un cod
deontologic sau alte documente care sa ofere solutii pentru diversele situatii cu care se pot intalni
reporterii.

Codurile de proceduri nu oferd riaspuns chiar la toate. Editorii trebuie uneori sa cantireasci
indelung un caz inainte de a lua o decizie. Dar ghidurile de stil §i codurile de conduitd sunt
indispensabile in orice redactie care se respecta.

Cine isi inchipuie ca jurnalismul se poate face dupa ureche se ingald. Pentru cd meseria de jurnalist
poartd cu sine o raspundere imensa, in primul rand fata de public, care vrea informatii corecte $i
relevante, ea nu se poate face fard un set cuprinzitor de wvalori, principii §i standarde.

Documente precum cel pe care il aveti in fata ochilor, primul de acest fel din presa din Moldova,
sunt vitale pentru jurnalisti. Dar sunt importante §i pentru cei care depind intr-un fel sau altul de
munca lor: publicul, sursele i actorii de pe scena sociald, politicd, economici, sportiva sau culturald,
pentru care, cu ajutorul carora §i despre care gazetarii scriu zi de zi.

Prin astfel de documente, jurnalistii, ca breasld, comunicid faptul ci activitatea lor se bazeazi pe
principiile acuratetei $i corectitudinii. Ca informatia care ajunge la public a fost documentata,
verificatd, scrisd §i pusd in pagina cu profesionalism §i buna credinta.

Pe langi reguli, norme §i proceduri menite si asigure tratarea corecta a informatiilor, surselor $i
personajelor despre care scriu jurnalistii, ghidul de fatd are §i rostul de a asigura un stil de redactare
unitar (scriem "internet sau "Internet"? "Presedintele Snegur" sau "presedintele Snegur'? Folosim
semnul de exclamare in titluri? Scriem "S.U.A." sau "SUA"?

El contine §i elemente de abc jurnalistic, cum ar fi principiile de redactare a tirii.

E un pas mare pentru presa din Republica Moldova §i este meritul API, al colectivului de
redactare §i al redactiilor care il adoptd cd un asemenea text a putut aparea. E un miez care va trebui
completat §i actualizat in permanenti. Odatid adoptat in redactii, el va contribui la formarea
congtiintei profesionale a jurnaligtilor §i la asumarea unor valori care nu sunt importante doar pentru
ziaristic, ci pentru democratie in general. In timp, poate ci asemenea scrieri vor educa si autorititile,
care vor invata din atitudinea din ce in ce mai profesionista a jurnaligtilor ca presa nu trebuie sa
serveascd interesele organelor de guvernamant, ci pe cele ale publicului.

Alexandru-Bridug Ulmanu,
jurnalist independent §i trainer in jurnalism



1. Stilul jurnalistic

Ghidul de stil trebuie sa-i ajute pe reporteri sa-si dezvolte scriitura. Evitarea greselilor gramaticale
nu este suficienta pentru ca scriitura sa fie buna. Jurnalistii trebuie sa reuseasca sa capteze
atentia si sa obtina aprecierea cititorilor lor.

Limbajul jurnalistic
Ca regula generala, toti jurnalistii sunt obligati sa respecte normele limbii literare fixate in
dictionarele academice ale limbii romane: DEX, DOOM-2007 etc.

Scriereacuasaucui

Vom decide in redactie asupra ortografiei in care vom redacta publicatia. n cazul in care vom aplica
Hotararea Academiei Romane din anul 1993 (nepreluata oficial in Republica Moldova), o vom respecta
in toate textele. Totodata, autorii din afara vor respecta ortografia redactiei.

Exista o serie de probleme lingvistice tipice, prezentate mai jos in ordine alfabetica, cu care jurnalistii
se confrunta frecvent.

Abrevieri

> Vom abrevia denumirile mai putin cunoscute de organizatii, companii si marci numai dupa ce
le-am scris mai intdi in intregime, atunci cand le-am mentionat pentru prima data in articol.
Nu e intotdeauna necesar sa dam denumirea completa a entitatilor foarte cunoscute.
- Vom folosi abrevieri pentru organizatii binecunoscute precum UE, NATO si ONU, pentru boli
ca SIDA sau termeni ca ADN.
> Nu vom folosi puncte in abrevieri.
- Vom scrie AFP (Agence France Presse), si nu A.F.P.
> Nuvom prescurta titlurile si functiile.
- Vom scrie presedintele Snegur, si nu pres. Snegur.
> Vom folosi abrevierile cu moderatie. Prea multe abrevieri vor irita cititorii si vor ingreuna
lectura.
- Vom folosi litere mici pentru abrevierile masurilor. Vom scrie kg, km, g etc.
- Vom folosi litere mari in abrevierile alcatuite din initiale: GMT (Greenwich Mean Time), MS
(Maiestatea Sa), in unele expresii: N.B. (nota bene), P.S. (post scriptum).

Adjective

> Vom evita adjectivele (calificative subiective) in articolele de stiri. Vom incerca sa scriem
economic. Un stil concis de scriitura e mai eficient decat unul cu inflorituri. Vom renunta la
adjective daca acestea nu aduc nimic in plus. Ex.: ,,adept infldcdrat”, ,,odihnd bine meritata”
etc.
> Vom utiliza cat mai rar posibil adjectivul ,,frumos”: ,,aniversare frumoasa”, ,,varstd frumoasa”,
,realizare frumoasd” etc.
»Cel mai bun atlet din lume” e mai expresiv decat ,Legendarul, unicul si admirabilul
atlet”.
> Vom folosi adjective doar ca sa adaugam claritate si precizie.
- ,Un bdrbat conduce un autoturism” nu e stire, dar ,Un barbat conduce un autoturism

furat” este.

Clisee si cuvinte parazit



Vom evita cliseele, cuvintele si expresiile utilizate in mod frecvent, pentru ca acestea fac ca
scriitura sa para prafuita.

Nu vom perpetua clisee ale propagandei sovietice gen ,flagmanul stiintei” (pentru fruntas,
inaintas), ,,flacdra albastrd” (cand e vorba despre gazificarea localitatilor), ,,rdddcinile dulci”
(sfecla de zahar) etc.

Ne vom debarasa de sintagme tautologice gen ,,patriot al neamului”.

Vom evita stilul emfatic, grandilocvent gen: ,,avea a spune” in loc de a scrie simplu, direct: ,,a
spus”.

Vom evita ticurile verbale gen practic, merge vorba, mentiondm cd, vreau sd vd spun cd, este
vorba cd, care va sa zica, efectiv, adevdrul e cd, vd amintim cd, adicd etc.

- Tn acest sens, vom fi mai relaxati in materialele de opinie, asupra c&rora ultima restrictie nu
trebuie proiectata.

Vom evita utilizarea expresiilor stereotipe care prezinta dezechilibrat diverse entitati dupa
principiu etnic, de gen sau categorie sociala. Ex: Tiganii sunt hoti, Femeile la volan comit mai
multe accidente, Africanii sunt sdraci.

Diateza activa vs. diateza pasiva

>

Vom folosi diateza activa de fiecare data cand este posibil. Ritmul lecturii lancezeste, iar fraza
poate suna ciudat atunci cand folosim prea multe constructii pasive.

- Vom scrie ,,A il admira pe B” in loc de ,,B este admirat de A”.

- Vom folosi activul ,,Partidul ii va cere demisia”, in loc de ,,/ se va cere demisia”.

Totusi, nu vom evita toate constructiile pasive. Uneori, diateza pasiva poate fi functionala, in
special cand complementul este (mult) mai important decat subiectul.

- ,,0 femeie a fost lovita de trasnet” e mai dramatic decat ,, Trdsnetul a lovit o femeie”.

Eufemisme

>

Eufemismele sunt cuvinte si fraze moi, lipsite de un sens clar, menite sa atenueze un lucru
dezagreabil sau socant. Autoritatile obisnuiesc sa le foloseasca, dar jurnalistii trebuie sa fie
clari si precisi.

- Nuvom scrie ,,reorganizarea personalului” cand e vorba de concedieri.

- Atunci cand vom prelua termeni din vocabularul functionaresc, al intreprinderilor
comerciale sau al birourilor de marketing si relatii publice care ar putea plasa lucrurile pe
un teren ambiguu, vom avea grija sa-i explicam, astfel incat toata lumea sa inteleaga
despre ce este vorba. De exemplu, vom explica atunci cand "reglementarea” sau
"liberalizarea" preturilor inseamna, de fapt, scumpiri.

Pe de alta parte, atunci cand vom scrie despre subiecte ca moartea, sexul, bolile mintale,

infractiunile si crimele, discriminarile si alte aspecte care ar putea leza dreptul cuiva la

intimitate sau ar putea fi considerate nepotrivite de catre cititori, vom fi atenti la termenii
folositi.

- Vom evita folosirea unor cuvinte ca "nebun” sau "curva’, care sunt riscante si pot perpetua

stereotipuri negative. Yom utiliza, in schimb, cuvinte si expresii sinonime, cum ar fi "persoana

cu probleme mintale”, "prostituata” etc. Astfel de termeni pot aparea ca atare in citate.

Expresii din limbi straine

>

Nu vom folosi rusisme decat in contexte in care reproducem intentionat vorbirea eroilor din
articolele noastre sau in care ele dau ,,culoare locala” textului, pentru a-i sublinia incarcatura
stilistica. De ex.: pravlenie, selpo, zakaz, naread, zvenovoi, uciotcik, stukaci, gulag etc.

Vom utiliza ghilimele sau cursiv, consecvent si unitar, atunci cand vom folosi o expresie intr-o
limba straina in original.

Vom utiliza cu moderatie cuvintele si expresiile provenite din limba engleza. Nu vom folosi
anglicisme in cazul in care limba romana are deja cuvintele necesare. De ex.: board -
conducere, consiliul de administrare, job - loc de munca etc.

- Totusi, nu tot ce vine din alta limba trebuie eliminat. Anumite englezisme sau cuvinte



preluate din alte limbi sunt acceptabile atata vreme cat au intrat in vocabularul de baza. Chiar
daca pare prea generala, e graitoare paralela cu disputele provocate de preluarile din limba
franceza care ,,au inundat”, acum un secol si jumatate, teritoriul limbii romane. Cine mai
resimte, astazi, ca unitati straine de vocabular, majoritatea frantuzismelor? Dar cata
impotrivire au iscat si ele, la vremea lor?

Vom evita substandardele (vulgarismele, argotismele, ,,mahalagismele”) provenind din limbile
rusa, romana s.a. De ex., ,krutoi” in loc de ,,dur”, am ,,pritdchit-o” in loc de ,,am agatat-o”,
»bafta” in loc de ,,noroc”, ,,gagicd” in loc de ,iubita”, ,misto” in loc de ,bun”, ,,nasol” -
Hrau”, ,si-a tras o masind” - ,,si-a cumparat o masina” etc.

- Regula nu se aplica articolelor de culoare, reportajelor si altor materiale in care autorul
decide sa utilizeze asemenea termeni pentru anumite efecte stilistice. in aceste cazuri, intra
in atributiile editorului sa decida respingerea unor termeni de genul acesta.

Ghilimele

>

Vom folosi intotdeauna ghilimele atunci cand redam exact spusele unei surse.
- Primarul a spus: ,Nu voi tolera o revolta in acest oras”.
- Primarul a reactionat prompt. ,,Nu voi tolera o revolta in acest oras”.
Vom parafraza daca nu stim sau nu putem reda cuvintele cu exactitate.
Vom folosi apostroful pentru un citat in interiorul unui citat.

w»Antrenorul mi-a spus: ‘Loveste puternic’”, a declarat campionul.

Jargon

>

Jargonul este un limbaj specific, folosit de profesionisti (de ex.: ,pierderi” este termenul de
jargon militar si politienesc pentru ,victime” - morti, raniti, disparuti). Vom gasi cuvinte din
vocabularul comun care sa inlocuiasca termenii de jargon. Totusi, putem folosi jargonul cand
citam pe cineva atata vreme cat explicam - in paranteza sau intr-o propozitie ulterioara -
termenii care nu fac parte din vocabularul comun.

- Exemplu: "Osteoporoza este flagelul secolului cand e vorba de doamnele trecute de prima
tinerete”, a spus medicul. Osteoporoza este boala manifestata prin rarefierea oaselor.

Este acceptabil sa folosim expresia ,,conducere corporatistd”, daca explicam imediat despre ce
e vorba (,,modul in care companiile sunt conduse si controlate”). Un reporter sportiv poate
scrie despre un “hat-trick”, dar ar trebui sa explice intelesul termenului (,,situatia cand un
jucator marcheaza de trei ori intr-un meci”).

Majuscula

>

>

Vom incepe denumirile oficiale si numele de persoane cu litera mare. De exemplu, Guvernul

Republicii Moldova, Presedintia Romdniei, Crucea Rosie, Primdria Municipiului Chisindu,

Universitatea Pedagogicd ,,Alecu Russo”, lon Luca Caragiale. Regiunile geografice se scriu si ele

de obicei cu litera mare - Oceanul Atlantic, Marea Neagrd, Orientul Mijlociu. Nu vom folosi

litera mare pentru substantivele comune si pentru formele scurte ale denumirilor oficiale -

mergem la guvern, am scris o cerere la primdrie, intdrzii la universitate, m-am programat

pentru audientd la presedintie.

Substantivele care denumesc functii, ranguri etc. si nu fac parte din numele propriu, precum si

cuvintele ajutatoare din componenta altor nume de persoana le vom scrie cu litera mica. De

exemplu, directorul Vasilescu, inginer Toma, profesorul Negru, judecatorul Popescu,

presedintele Costin s.a.

Vom folosi litera mica pentru grade si titluri atunci cand ele sunt urmate de un nume.

- Vom scrie prim-ministrul Greceanii, generalul Creangd, academicianul lon Drutd,
profesorul dr. lon Ciobanu, directorul general Antocel s.a.

- Numele unor medalii sau premii, precum si titlurile stiintifice si onorifice le vom scrie cu



litera mica: doctor honoris causa, doctor in filologie, membru de onoare al Academiei
Romane.

- Vom scrie cu litera mare numai primul element din numele proprii compuse sau numele
unic care reprezinta denumirile organismelor de conducere si ale compartimentelor din
institutii: Adunarea generald a Academiei de Stiinte a Moldovei, Catedra de limba romadnd,
Consiliul stiintific, Serviciul de presd etc.

Marci si alti termeni specifici

>

Nume

Ritm

Vom verifica si reverifica scrierea numelor, a functiilor persoanelor vizate si a firmelor, a

institutiilor si organizatiilor, precum si a tuturor termenilor cu care nu suntem familiari.

- De exemplu, termenii si gradele militare si religioase, terminologia stiintifica, termenii
istorici, animale, plante etc.

Vom verifica si reverifica numele si marcile, despre care credem ca stim cum se scriu, dar in

legatura cu care e posibil sa ne inselam, de ex., scrierea tuturor marcilor de masini, de

produse, de brand-uri.

straine

n romaneste vom transcrie de obicei fonetic numele unor persoane din tari care folosesc un
alfabet diferit, insa nu vom adapta nume din limbi cu alte caracteristici de pronuntie si alfabet
similar.
Exista Tnsa cazuri in care nume de rusi sau chinezi, de exemplu, ajung la noi prin intermediul
agentiilor internationale de presa sau al Internetului, iar atunci Gorbaciov poate aparea
Gorbachev (cum il scrie cotidianul britanic The Guardian) sau Gorbatchev (cum este scris de
ziarul francez Le Monde). The Guardian scrie Nikita Khrushchev si Mao Zedong, Le Monde,
Nikita Khrouchtchev si Mao Zedong, in timp ce in romaneste se scrie Nikita Hrusciov si Mao Tze
Dung.
Indiferent daca hotaram sa transcriem fonetic sau sa folosim o versiune de transcriere
importata, trebuie sa fim consecventi.
Vom alcatui o lista de toponime si nume straine de persoane si organizatii despre care scriem,
pentru a avea consecventa in utilizarea lor. Vom face acelasi lucru si pentru denumirile
geografice.
De ex.: Belarus, Azerbaidjan, Londra, Moscova, Kiev, Minsk, Napoli/Neapole, Nice/Nisa,
Praha/Praga, Kirghizstan, Kuwait, SUA, Istanbul, Beijing, Beirut, Baskiria, Alba-lulia,
Almati/Alma-Ata, Ankara, Shanghai etc.

Vom compune articolele ca pe niste bucati muzicale.

>

>

Vom cauta varietatea in scriitura. Vom varia cuvintele (folosind sinonime), lungimea frazelor si
dimensiunea alineatelor.

Vom alterna alineatele dense 1n informatie cu cele mai usoare, mai scurte; ne vom asigura ca
fiecare alineat contine o informatie noua. Vom incerca sa construim in asa fel articolul (atunci
cand e vorba de un articol de background sau de un interviu, de exemplu, dar nu si in cazul
unei stiri), incat sa ajungem la punctul culminant spre sfarsit.

Titluri de carti, tablouri, filme etc.

>

Vom folosi cursive sau ghilimele, dar consecvent si unitar, pentru titlurile cartilor, tablourilor,
pieselor muzicale, filmelor etc.

»Procesul” lui Kafka, ,,Domnisoarele din Avignon” de Picasso si ,,Tosca” lui Puccini.
Ne vom asigura ca scriem corect si exact titlul oficial al unei carti, al unui film etc. Titlurile
straine le vom scrie in limba originala. Daca o opera de arta este binecunoscuta, iar titlul este
tradus, vom scrie titlul in limba romana.



Titlurile persoanelor (de noblete, academice, grade militare etc.)

> Vom mentiona titlurile si gradele academice prima data cand amintim o anume persoana in
articolul nostru. Dupa aceea, e de ajuns sa numim persoana si (daca este necesar) sa abreviem
gradul academic.
- ,Fostul ministru al Afacerilor Externe din Marea Britanie, Sir Alex Douglas-Home” va deveni

»Douglas-Home” la a doua mentiune.

- ,,Master of Business Administration” va deveni ,,MBA”.

> Vom explica titlurile mai putin cunoscute.
- Orice cititor va sti ce este un general, dar cati stiu cu exactitate ce este un emir?

Citate

> Vom folosi citatele cu masura intr-un articol tip stire. Vom recurge la citate doar atunci cand
vorbitorul spune ceva surprinzator sau relevant. Sau ceva foarte puternic, foarte sugestiv. Sau
ceva explicit. Nu vom da citat daca vorbele sunt mai degraba obisnuite; mai bine vom
parafraza.
- Nu e prea interesant sa citam un primar care spune: ,Vom face planuri pentru construirea
de noi drumuri in orasul nostru”. Mai bine vom scrie: ,,Primarul vrea drumuri noi in oras”.
Vom incerca sa prezentam vorbitorul chiar de la inceput, inainte sa il citam.
Vom da numai citate literale. Cititorii trebuie sa aiba incredere ca citatele reprezinta exact
vorbele sursei. Numai erorile gramaticale trebuie sarite sau corectate.
> Nu vom copia citate din alte ziare; nu putem fi siguri ca citatele sunt corecte. In plus, citarea
altor jurnalisti este o mostra de lene si constituie un risc din punct de vedere legal. Totusi,
atunci cand un alt ziar va fi singura sursa intr-un caz de rasunet despre care relatam, ne vom
asuma acest risc.
> Vom fi cat mai precisi posibil. Daca nu suntem siguri care sunt vorbele exacte, mai bine folosim
citatul indirect.
»Sunt impotriva noii legi” este un citat inexact daca politicianul a declarat doar ca se
gandeste sa voteze impotriva noii legi.

Legende la fotografii

> Vom explica cine apare in fotografie, dar nu vom indica ceea ce este evident din poza. Totusi,
am putea sublinia detalii care ar putea fi mai greu de vazut pentru cititori.
- Nu e necesar sa descriem ce poarta cineva, daca cititorii pot vedea acest lucru din

fotografie.

Nu vom specula atunci cand nu suntem chiar siguri in legatura cu ceea ce se arata in poza.
Vom indica intotdeauna numele persoanelor din fotografie, chiar daca sunt bine cunoscute.
Vom indica ordinea (,de la stanga la dreapta...”), atunci cand intr-o poza apar mai multe
persoane.

> Vom evita sa evidentiem in legenda anumite trasaturi fizice ale persoanei din imagine,
particularitati de gen sau apartenenta etnica. De ex: Angela Merkel si-a ardtat decolteul.
Europarlamentara batrand se ia dupd tineri etc.

Prima fraza si primul paragraf (lead-ul)
in privinta primei fraze a unei stiri:

> Vom oferi maximum de informatie cu minimum de cuvinte. Prima fraza trebuie sa fie directa,
sa spuna care este stirea si sa indice importanta acesteia.
- ,Un barbat de 31 de ani a recunoscut ieri ca si-a ucis un vecin cu o sabie de samurai, dupa
o lupta apriga intre doua bande din Manchester”.

in privinta primei fraze a unui articol de tip feature, a unui interviu sau eseu:

> Vom incerca sa gasim o prima fraza tentanta pentru cititor. O fraza care intereseaza, capteaza
atentia si tine treaz interesul cititorului. O anecdota, de pilda, ar putea fi un mod de a



deschide primul alineat al unui feature.

in privinta lead-ului tuturor tipurilor de articole:

> Vom scrie lead-uri scurte si la obiect, sumarizand principalele fapte dintr-un articol.
> Vom folosi lead-ul pentru a introduce cele mai importante si mai interesante informatii sau
idei.
Vom verifica daca primele propozitii ale stirii (doua sau trei) contin faimosii 5W&1H: who, what, when,
where, why and how (cine, ce, cand, unde, de ce si cum).

Titluri
in privinta titlurilor de stiri:

> Vom da, pur si simplu, informatia: scurt, brut, la obiect, fara nuantari. Titlurile trebuie sa
prinda esenta problemei prin cateva cuvinte bine alese.
- ,Tinta: America” (dupa atacurile teroriste de la 11 septembrie 2001, din SUA).

In privinta tuturor titlurilor:

> Vom capta atentia cititorilor folosind verbe active si crednd titluri vii si originale (mai ales
titlurile interviurilor, articolelor de background/sinteza, de opinie etc.).
- ,Sunt dusmanul meu cel mai aprig” (deasupra unui interviu cu un dependent de droguri).
> Vom crea titluri clare: fara ambiguitati, scrise la diateza activa si la timpul prezent: ,,Au ramas
5 zile pana la scrutin”.
> Vom evita negatiile n titlu.
- Vom scrie ,Mingea a ramas in teren” in loc de ,,Mingea nu a iesit din teren”.
Vom evita semnele de intrebare.
Vom reda faptele fara a exagera.
Nu vom pune punct dupa titluri, subtitluri, textele la fotografii.

Mai jos am selectat o serie de greseli raspandite, greu de starpit in presa din Republica Moldova,
explicate in special prin calchieri din limba rusa, dar si prin necunoasterea unor reguli gramaticale.

INCORECT CORECT

a da intrebari a pune/a adresa intrebari

a prelucra pamantul a lucra pamantul

urna de gunoi cos/lada de gunoi, ghena
represat persoana supusa represiunilor
salutabil salutar

au fost impusi sa plateasca au fost obligati sa plateasca

a fost impusa sa se prostitueze a fost fortata sa se prostitueze

careva schimbari unele/niste schimbari
a influienta, influienta a influenta, influenta
la moment pentru moment, momentan

s-a primit (ceva) a iesit



unde nu s-ar duce

s-au schimbat cu locurile
a petrece manifestatii

in ordinea de zi

situiaza

creiaza

merge vorba de

sa continuie

tu vreai, iai, beai

eu asi dori

el trebuie sa se determine/

sa se aprecieze
persoana traumata
oamenii acestea

fata aceia

aceiasi situatie

spre regret

spre exemplu

inclusiv si

in rezultat

in rezultatul accidentului
legea a fost primita
actele au fost oformate
aniversarea a 15 ani
25 ani

vinde in mediu 2 mere
a face totalurile
institutii superioare
de fnvatamant
bilete/locuri bronate
recete

necitand la obstacole
numai ce

pana ce

gara feroviara

oriunde s-ar duce
si-au schimbat locurile
a organiza manifestatii
pe ordinea de zi
situeaza
creeaza
este vorba despre
sa continue
tu vrei, iei, bei

eu as dori

el trebuie sa se decida
persoana traumatizata
oamenii acestia
fata aceea
aceeasi situatie
cu regret/spre regretul nostru
de exemplu
inclusiv
ca rezultat
in urma accidentului
legea a fost adoptata
actele au fost perfectate
aniversarea a cincisprezecea
25 de ani
vinde in medie 2 mere

a face bilantul

institutii de invatamant superior
bilete/locuri rezervate
retete
in pofida obstacolelor
adineauri, recent
deocamdata

gara



pune injectii face injectii

viata familiara viata familiala
a indeplini ancheta a completa ancheta
capurile oponentilor capetele oponentilor
nici intr-un fel in niciun fel
in unison la unison
am abonat un ziar m-am abonat la un ziar
in dependenta in functie de
vorbesc din numele meu vorbesc in numele meu
duce in eroare publicul induce in eroare publicul
locatarii orasului locuitorii orasului
vinoveti vinovati
rezultate preventive rezultate prealabile
alegerile au avut loc alegerile au fost validate
asa sau altfel Ccu toate acestea, astfel stand lucrurile
plus la toate mai mult, in plus
si-au onorat obligatiunile si-au onorat obligatiile
ore citite ore predate
demers in adresa MAI demers adresat MAI
injurii in adresa lor injurii la adresa lor

am facut concluziile am tras concluziile

indemnizatie indemnizatie
pieti piete
samovolnic samavolnic
implimenta implementa

succesorul in drept succesorul de drept

se atarna serios fata de studii are atitudine serioasa...
asa si n-a aparut n-a mai aparut

scrutin electoral scrutin

abiturient

a aplica (la bursa, grant)
federatia conduce cu
arbitrii

am primit un dus/o baia

computator

candidat la admitere

a candida (pentru o bursa, grant)

federatia conduce arbitrii
(mi-)am facut un dus/o baie

calculator, computer



ce n-ai spune

cat n-ar fi de straniu
atragerea la raspundere
jucaria este predestinata copiilor
modelier

firme-fantome

sa ne de-a

ce-a de-a 15-a editie

ei se dau cu parerea

calcule preventive
investitura ministrilor
investit in functia de presedinte
a hotari intrebarea

mijloc mass-media

mijloace mass-media

te felicit cu sarbatoarea

nu se incadreaza in termeni
a primi satisfactie de la ceva
cu atat mai mult ca

a-i suna cuiva

a culege un numar

n-am dovedit

a dovedi

am multe publicatii

orice ai spune
oricat de straniu ar parea
tragerea la raspundere

jucaria este destinata copiilor

designer vestimentar, creator de moda

firme-fantoma
sa ne dea
cea de-a 15-a editie
ei isi dau cu parerea
calcule prealabile
investitura ministrilor
investit in functia de presedinte
a rezolva problema
institutie mass-media
mijloace de informare in masa
te felicit cu ocazia sarbatorii

nu se incadreaza in termene

a avea satisfactie de la ceva

cu atat mai mult cu cat
a da telefon cuiva/a suna pe cineva
a forma un numar de telefon

n-am reusit

a demonstra

am multe articole

(Lista poate continua, fiind completata in fiecare redactie)



2, Etica jurnalistica

Urmatoarele doua sectiuni din Ghidul de stil cu norme etice al membrilor APl dezvolta
problema integritatii jurnalistice si a conduitei etice. Cititorii trebuie sa poata conta pe
obiectivitatea noastra si trebuie sa fie convinsi ca articolele din ziarul nostru sunt
credibile si nepartinitoare.

Acuratetea si verificarea faptelor

Jurnalismul nu lasa loc pentru speculatii. Nu exista nicio scuza pentru inexactitati. Pentru a afla
adevarul, trebuie cercetate toate informatiile si faptele relevante.

> Atunci cand adunam informatii si fapte, ne vom asigura ca vorbim cu surse de prima mana,
oameni care sunt implicati direct in subiect. Putem apela si la surse indirecte, dar numai
pentru informatii suplimentare sau ca punct de pornire. Dupa consultarea cu aceste surse,
informatiile ce ne-au fost oferite le vom verifica neaparat din surse la prima mana.

Tn cazul reflectarii unei decizii a autoritatilor, vom consulta documentul respectiv si vom
discuta cu functionarul care a semnat decizia.

Tn cazul reflectarii unui subiect ce tine de o persoana fizica, de un conflict civil, vom
discuta neaparat cu persoana fizica vizata sau cu persoanele antrenate in conflictul civil
respectiv si nu ne vom rezuma la publicarea comentariilor functionarilor, politiei, ale
reprezentantilor institutiilor judiciare. In cazul in care persoana fizicA nu poate fi
contactata din motive obiective (este bolnava si in imposibilitatea de a vorbi, este in
detentie si nu putem obtine intrevederi, se afla la o distanta foarte mare etc.) vom apela
la documente oficiale care se refera la situatia persoanei sau la conflictul civil, vom apela
la reprezentantul legal al persoanei (avocat, tutore, etc.), la rude sau cel putin la colegii
de serviciu sau vecini sau vom prezenta pozitia/opinia/declaratia facuta public anterior de
aceasta pe subiectul relatat.

> Presa este responsabila de ceea ce publica, chiar daca declaratiile sunt atribuite altor surse.

Daca cineva ne spune ca noul primar, director de scoala, spital sau alt functionar a fost, in
trecut, condamnat pentru frauda, nu putem publica acest lucru - chiar daca sursa isi da
acordul sa fie citata iar noi punem declaratia intre ghilimele. Trebuie sa verificam o
asemenea acuzatie nainte de a o publica, prin solicitarea unei declaratii din partea
oamenilor legii (procuror, politist) sau prin consultarea unui document oficial. De
asemenea, vom oferi posibilitatea persoanei acuzate sa reactioneze si vom publica
neaparat infirmarea (sau confirmarea) din partea persoanei acuzate.

> Vom fi extrem de atenti atunci cand ne confruntam cu scurgeri de informatii.

Un politician, un consilier sau un functionar ne dezvaluie informatii confidentiale, secrete
comerciale sau de stat, putem fi siguri ca are un interes sa faca acest lucru. De aceea vom
avea grija sa verificdam si sa reverificam din mai multe surse informatia cu maxima
seriozitate. In caz contrar, riscdm sa fim folositi ca un instrument de reglare de conturi sau
sa fim parte a unui conflict de interese. in plus, am putea fi nevoiti sa facem rectificari,
dezmintiri, astfel prejudiciind credibilitatea ziarului.

> Vom fi precauti cu sursele care ne contacteaza prin telefon sau cele care ne scriu scrisori,
intrucat putem sa ne confruntam cu farse, cu persoane fictive, sau cu marturii false, ce au
drept scop sa ne dezinformeze.

Tntr-un comentariu postat la un material pe site-ul ziarului gasim o informatie-bomba, sau
primim o anumitd informatie prin posta electronica, sau vom asculta anumite informatii
prin telefon de la persoanele cunoscute. Cum actionam?
1.Cerem telefonul, adresa si numele sursei.
2. La telefon, prin posta sau e-mail adresam intrebari de precizare si control
asupra informatiei ce ne-a fost furnizata.



3. Tncercdm sa obtinem o intrevedere cu sursa de informare, garantandu-i
confidentialitate si discretie.

Sau

4.Verificam din mai multe surse oficiale si neoficiale toate aspectele
informatiei ce ne-a fost furnizata.

> Vom respecta adevarul si dreptul publicului la adevar, considerand aceasta ca fiind prima
responsabilitate a jurnalistului.

O ARGUMENT:

Esenta jurnalismului de calitate consta in colectarea si prezentarea faptelor asa cum s-au intamplat.
De aceea vom avea grija sa verificam, sa reverificam si sa rasverificam, prin incrucisarea surselor,
metoda aplicata de jurnalistii responsabili. Fiind in situatia sa alegem intre acuratete si viteza, vom
tine minte ca un material bine documentat cu fapte adevarate scris in decurs de o luna, este mai
valoros decat un material scris intr-o saptamana despre fapte veridicitatea carora nu a fost verificata.

Rectificarile

Jurnalismul e o afacere cu un singur sens. Persoanele si institutiile nu au, in multe cazuri, posibilitatea
de a raspunde articolelor pe care le scriem sau de a ne corecta asertiunile. fn mod normal, pot
reactiona doar dupa ce un articol a fost publicat. De aceea, ziarele trebuie sa manifeste deschidere si
sa corecteze erorile care apar. In activitatea noastrd profesionald, ne vom conduce, permanent, de
principiul bunei credinte.

> Vom incerca sa corectam o eroare cat mai operativ posibil, publicand rectificarile si scuzele de
rigoare. Chiar si erorile mici dintr-un articol de ziar pot uneori avea un impact urias asupra
unei persoane sau unei organizatii.
Mai multe ziare au publicat o stire preluata de la o agentie de presa. in materiale se relata
despre un preot nevoit sa-si lase periodic parohia pentru a pleca sa munceasca constructor
in Rusia, aceasta fiind unica solutie de a-i creste pe cei cinci copii ai sai. in material
figureaza si numele preotului, precum si localitatea in care isi are parohia. Agentia de stiri
a furnizat si o fotografie prezentata ca fiind a preotului respectiv. Ziarele au publicat si
poza. Ulterior, s-a dovedit ca din motive mai mult sau mai putin obiective reporterul
agentiei de stiri a furnizat poza altui preot care avea acelasi prenume ca si eroul stirii, era
nascut in satul in care eroul stirii era paroh, dar preotul din poza avea parohia in satul
vecin. Persoana care a sesizat presa despre gafa a fost sotia preotului din poza. Ea a
declarat ca familia sa s-a simtit lezata de aceasta greseala si a cerut corectarea informatiei.
Conflictul a fost solutionat prin publicarea in ziarele respective a unei rectificari, in textul
careia se mentiona ca in poza publicata in numarul X din data X, este reprezentat preotul Y
din satul Z., persoana respectiva neavand nicio legatura cu textul stirii ,Preot-
gasterbeiter” care relateaza despre preotul W din satul Q.

> Vom tine minte ca nu e nimic rau in a recunoaste o greseala. Vom cauta posibilitate sa
infiintam un spatiu special pentru erate.
> Vom respecta principiul potrivit caruia orice persoana vizata direct intr-un material are dreptul
la replica pe subiectul materialului publicat. Astfel vom oferi spatiu pentru replica, de regula
pe aceeasi pagina si in dimensiuni proportionale cu spatiul alocat afirmatiilor contestate.
Un ziar a scris despre un medic, prins in flagrant cu mita. Peste doi ani, Curtea Suprema
de Justitie il achita, calificand acuzatiile procurorilor ca fiind nefondate. Tn cazul in care
medicul respectiv se adreseaza catre redactie pentru a i se publica replica la materialul
publicat, redactia nu este in drept sa-l refuze. in acelasi timp, daci cere dreptul la
replica superiorul medicului sau un grup de medici care nu sunt vizati direct, personal, in
materialul respectiv, redactia este in drept sa refuze sa acorde spatiu pentru replica.

Fotografiile

Fotojurnalismul a devenit un element important al oricarui ziar. Aceleasi principii etice care se aplica



textului jurnalistic trebuie aplicate si fotografiei.

> Vom avea grija cand utilizam fotografii ale unor persoane necunoscute pentru a ilustra un
articol de interes general.
Am scris un articol despre bandele de strada. Pentru a ilustra articolul, reporterul
cauta prin internet o fotografie-simbol, ca rezultat apare articolul insotit de o
fotografie in care sunt cativa tineri, care nu au nicio legatura cu subiectul. Astfel
reporterul a lezat drepturile persoanelor din poza si nu a respectat dreptul de
autor.

> Fotoreporterul va respecta intimitatea persoanelor si va cere permisiunea de a le face
fotografii, cu exceptia cazului in care subiectul se afla intr-un loc public.

- Intervievam o persoana publica intr-un loc public - avem dreptul sa nu cerem permisiunea
pentru a o fotografia.

- Intervievam intr-un loc public o persoana care nu este o persoana publica - avem dreptul sa
nu cerem permisiunea pentru a o fotografia.

- Intervievam o persoana publica intr-un cadru privat - vom cere neaparat permisiunea
pentru a o fotografia.

- Intervievam intr-un cadru privat o persoana care nu este persoana publica - vom cere
neaparat permisiunea pentru a o fotografia.

- Nici in cadru privat si nici in cel public nu avem dreptul sa fotografiem un minor fara
permisiunea parintilor, tutorelui sau a altui reprezentant legal, exceptie sunt situatiile in
care surprindem ca minorul este agresat, este implicat intr-un accident sau i se incalca
drepturile. Tnsd pentru a publica fotografiile este necesar acordul parintilor, al tutorelui
sau al reprezentantului legal.

- Avem dreptul sa fotografiem minori, fara acordul parintilor, tutorelui sau al altui
reprezentant legal, in cazul in care acestia se manifesta intr-un loc public, intr-o
ceremonie sau actiune publica (concerte, actiuni etc.).

- Vom avea grija sa fotografiem persoanele de la distanta de un metru.

- Nu avem dreptul sa intram pe un spatiu privat si sa fotografiem fara acordul proprietarului
sau al celui care arendeaza terenul sau incaperea (pentru a fotografia pe cineva la o
petrecere vom cere permisiunea celui care a arendat restaurantul).

> Nu vom manipula subiectul sau subiectii fotografiei pentru a face poza mai spectaculoasa.
Fotografiile trebuie sa reprezinte realitatea cu cat mai multa acuratete.

> Vom folosi tehnica electronica doar pentru a imbunatati calitatea fotografiei (de exemplu,
pentru a o face mai clara sau pentru a o mari, daca este necesar), si doar pana la un punct.
Niciodata nu vom folosi programele de lucru cu fotografiile pentru a crea o impresie falsa
asupra persoanelor si evenimentelor reprezentate.
- Exceptie sunt colajele decente. Acestea insa vor fi neaparat insotite de inscriptia ,,COLAJ”.

> Vom avea grija sa nu publicam fotografii socante, continutul violent sau indecent al carora
poate provoca anumite stari psihice negative asupra cititorilor.

> Vom evita publicarea fotografiilor sangeroase de la un accident grav, sau de la locul unei
crime. in cazul cadavrelor care nimeresc intr-o poza de ansamblu, vom proteja tehnic
cadavrul. De asemenea vom evita sa publicam nuduri fara protectie tehnica a zonelor intime.

> Vom respecta diversitatea si vom evita sa prezentam dezechilibrat in imagini anumite etnii sau
categorii sociale. Vom prezenta, pe cét e posibil, in imagini barbati si femei in egald masura. in
R. Moldova, 52 la suta din populatie o constituie femeile si 48 la suta barbatii.

Identificarea suspectatilor

Fiecare ziar 7si va alcatui propriile reguli privind identificarea suspectatilor de infractiuni si
condamnatilor. Unele ziare publica numele complet (si ocupatia, adresa, etnia etc.) ale suspectatilor si
condamnatilor, altele tiparesc doar initialele sau nu dau deloc detalii.



Vom evita identificarea suspectatilor inainte ca politia sa formuleze acuzatii.

Vom gasi un echilibru intre datoria de a relata faptele pentru cititori si dreptul suspectatului la

intimitate si la un proces corect.

Vom evita identificarea suspectatilor juvenili (sub varsta de 18 ani).

Vom folosi mozaicul in fotografii si fotografierea din spate a suspectatilor sau a acuzatilor,

precum si fotografierea acestora din fata contra luminii.

Nu vom dezvalui detalii (nume, adresa, domiciliu, numele parintilor, rudelor etc.) care ar

putea duce la identificarea suspectatilor.

Vom evita sa facem public numele persoanelor aflate intr-o situatie jenanta.
Text ce contravine acestui principiu:
»Patru prostituate au fost prinse in flagrant in timp ce isi cautau clientii pe drumul
adiacent Garii din Chisindu. Potrivit fortelor de ordine, cele patru prostituate -
Aliona Ceplajenco, in varsta de 36 ani, Svetlana Tapis, de 33 ani, lulia Dimova, de 20
ani, si Cristina Badarau, de 18 ani, si-au recunoscut vina si au marturisit politistilor
ca practicau aceasta ,,meserie” de mai multi ani. Costul serviciilor intime oferite de
acestea variau intre 50 si 150 de lei (...)".

Identificarea si tratamentul victimelor

>

Vom avea in vedere ca persoanele private au in mai mare masura drept la intimitate decat
vedetele sau oficialitatile publice.

Vom evita sa dezvaluim identitatea victimelor, in special a victimelor agresiunilor sexuale.
Niciodata nu vom publica numele lor fara permisiunea in scris a acestora. Impactul unei astfel
de fapte asupra vietii personale a victimei este imens si nu ar trebui adancit si de aducerea
identitatii acesteia la cunostinta publicului.

Vom folosi mozaicul in fotografii si fotografierea din spate a victimelor.

Nu vom dezvalui detalii (nume, adresa, domiciliu, numele parintilor, rudelor etc.) care ar
putea duce la identificarea victimelor.

Minorii, care figureaza in calitate de victima, vor fi intervievati numai cu acordul parintilor,
asistentilor parentali (sociali) sau al tutorilor legali.

Prezumtia nevinovatiei

>

>

Orice persoana este considerata nevinovata pana la pronuntarea in justitie a vinovatiei printr-o

decizie definitiva si irevocabila.

in text vom evita formuldri care ar indica cu certitudine cd suspectatul a sivarsit crima

respectiva. Vom prefera formulari relative de genul “este banuit ca ar fi intrat, ar fi furat, ar fi

violat, ar fi lovit, ar fi omorat...”.

Pe parcursul anchetei reportericesti vom utiliza, in functie de caz, termeni precum:
»persoana suspectata”, ,suspect/suspectat”, ,banuit”, ,cercetat penal”, ,audiat in
calitate de...” (pana la inaintarea nvinuirii)

- ,acuzat”(dupa inaintarea invinuirii)

- ,anuntat in urmarirea generala”, ,,inculpat” (dupa prima sedinta de judecata)

- ,condamnat” (dupa pronuntarea deciziei irevocabile de catre instanta)

- ,retinut” (persoana retinuta pentru maxim 72 de ore)

- ,arestat preventiv” (persoana aflata in arestul preventiv al organelor de ordine conform
deciziei judecatorului de instructie)

- ,detinut” (persoana condamnata la detentie)

- “recidivist” (persoana condamnata de mai multe ori pentru crime)

- “achitat” (persoana a carei nevinovatie a fost demonstrata in instanta si confirmata printr-
o decizie irevocabila).

Vom evita sa utilizam pentru persoana suspectata orice fel de calificative de genul criminal,

ucigas, violator, hot, escroc s.a.

Text ce contravine acestui principiu:
,Din august pana in octombrie, lon, anterior condamnat, impreuna cu alti talhari a



>

>

comis un sir de infractiuni. In majoritatea cazurilor au fost furate telefoane mobile.
Acum, acesta risca sa petreaca de la 10 la 20 de ani in inchisoare.”

Vom evita atitudinea ironica si incriminatoare in raport cu persoanele aflate in conflict cu
legea.

Text ce contravine acestui principiu:

,Terente, un tanar de 23 de ani din orasul (...) si-a violat propria verisoara, o fata de
15 ani. (...) Parintii plecasera la munca si, desi era iarna, pe Terente l-au ajuns
ncaldurile primavaratice”.(...) Daca va fi gasit vinovat (!), tanarul risca o pedeapsa
cu inchisoarea de la 5 la 15 ani”.

Vom trata persoanele suspectate de pe pozitia unui avocat, si nu de pe cea a unui acuzator.

Obiectivitate / Corectitudine

Corectitudinea si impartialitatea trebuie sa fie o atitudine fundamentala a jurnalistilor.

>

>

Vom incerca cu orice pret sa fim obiectivi. Asta desi obiectivitatea absoluta e imposibila.

Fiecare reporter duce cu sine propriul bagaj de atitudini si vederi asupra lumii si propria

personalitate. Dar cititorii nostri asteapta informatii obiective. Ei ne citesc ziarul pornind de la

premiza ca informatia este de incredere. Oamenii despre care scriem au si ei dreptul sa fie

tratati corect.

Vom reflecta o gama larga de opinii si niciodata nu vom promova viziunile si opiniile unei

singure parti.

- Scriind un material pe un subiect contradictoriu, vom avea grija sa solicitam opinia tuturor
partilor implicate sau a reprezentantilor categoriilor sociale, religioase, politice care au
tangenta cu acest subiect.

Corectitudinea, curiozitatea si lipsa de prejudecati si preconceptii sunt trasaturi distinctive

care ar trebui sa se regaseasca in modul de viata al oricarui jurnalist.

- In cazul in care ai o atitudine preconceputd si nu esti lipsit de prejudecéti privind un
anumit fenomen social, evita reflectarea subiectelor ce tin de fenomenul social respectiv
pentru a evita reflectarea unilaterala si incorecta a subiectului.

0 ARGUMENT:

Credibilitatea ziarului este de importanta vitala. Daca jurnalistii scriu articole neobiective sau lipsite
de acuratete, cititorii vor inceta sa aiba incredere in ziar.

Separarea faptelor de opinii

>

>

In prezentarea evenimentelor vom face o distinctie clara intre informatie si opinie, evitandu-se
orice confuzie. Stirile sunt fapte si date. Opiniile exprima ganduri, idei, convingeri, judecati de
valoare ale ziaristilor, mijloacelor de informare in masa. Opiniile exprimate sub forma de
comentarii ale unor evenimente sau actiuni cu referinta la persoane sau institutii nu trebuie sa
nege sau sa ascunda in mod intentionat fapte sau date reale.

Vom insera opiniile intr-un articol informativ doar din partea unei surse intervievate sau citate,
dar niciodata din partea reporterului.

Opiniile jurnalistilor sau cele ale ziarului le vom publica doar in paginile dedicate editorialelor,
opiniilor si comentariilor, sau pe aceeasi pagina cu stirea respectiva, insa le vom delimita clar
(prin paginare).

Vom evita sa ne spunem opinia in articolele de stiri.



>

- Stirea consta din intro-ul care raspunde la intrebarile: Cine? Ce? Unde? Cand? Cum?, dupa
care urmeaza partea a doua, care trebuie sa includa opinia a doua surse care vor raspunde
la intrebarile Pentru ce?, De ce?. Ultima parte a stirii poate include informatii ce tin de
istoricul evenimentului, fenomenului, sau date statistice relevante.

Vom evita utilizarea adjectivelor subiective si relative.

- Nu vom scrie “un om gras” sau “o femeie urata”, pentru ca aceste cuvinte imprima un ton
negativ relatarii. De asemenea nu vom scrie “a furat mult” sau “s-a straduit putin”,
acestea fiind notiuni relative, imposibil de masurat. Nu vom folosi adjective precum
“controversat”. E preferabil sa nu folosim nici un cuvant care infloreste sau coloreaza
faptele nude.

Sursele (si sursele anonime)

“0 singura sursa inseamna nici o sursa” - este o zicere celebra in jurnalism.

>

Vom gasi cel putin doua surse independente una de alta sau alte dovezi pe care sa le citam, in

cazul subiectelor controversate.

Vom tine cont ca sursele sa aiba experiente diferite sau chiar relatii diferite cu subiectul.

Vom identifica neaparat sursele, dezvaluindu-le numele, prenumele, functia, dupa caz statutul

social sau varsta. Acest lucru va creste credibilitatea articolului si integritatea ziarului.

Nu vom utiliza expresia criptica “(anumite) surse au spus..”, sau ,potrivit surselor din

primaria....”.

- 1n cazul in care sursa nu-si d& acordul sa fie citatd, insd ne oferd informatia oficial, vom
folosi expresia ,,Potrivit informatiilor oferite de responsabili de la primarie”. in cazul in
care sursa este o persoana privata si divulgarea identitatii sale ar provoca repercusiuni
pentru aceasta, vom utiliza o expresie de genul ,,0 femeie( sau un barbat), numele caruia
nu-l vom divulga din motive de securitate, a spus ca....”.

Vom mentiona, de la bun inceput, in fata surselor caracterul ,,on the record”/,off the record”

(declaratii care pot fi atribuite sau nu respectivei surse) al discutiei.

Tn cazul inregistrarii convorbirii telefonice, vom anunta de la inceputul discutiei interlocutorul

despre acest fapt.

Vom accepta surse anonime doar in cazul in care dezvaluirea identitatii acestora le va pune in

pericol viata, securitatea sau activitatea profesionala.

Vom folosi surse anonime doar in cazul in care informatia nu poate fi obtinuta de la surse

oficiale sau de la cele care accepta sa le fie dezvaluita identitatea.

- 1n cazul in care o anumita sursa ne va da informatii importante doar “off the record”(fara
inregistrare), anonimatul sursei poate fi justificat doar daca este singurul mod in care
putem obtine informatii vitale si daca acestea sunt de interes public. Din rationamente
legale, vom informa redactorul-sef privind identitatea sursei anonime.

Vom manifesta loialitate fata de sursa daca i-am promis anonimatul. Protejarea surselor este
un principiu fundamental al jurnalismului. Niciodata nu ne vom trada sursele.

Vom proteja identitatea surselor si in fata justitiei, procurorilor, politistilor. Dreptul la
anonimat poate fi incalcat doar in cazuri exceptionale, tinandu-se cont de urmarile posibile,
atat pentru surse, cat si pentru societate. Vom aplica anonimatul ca sa protejam securitatea
persoanei, sa n-o punem intr-o situatie jenanta si din considerente legale. Vom stabili nivelul
de anonimat inainte de publicarea articolului, ca sa ne asiguram ca identificarea sursei nu este
posibild nu doar de publicul larg, dar si de membrii familiei sau prieteni. in privinta imaginilor,
vom aplica procedee tehnice care atenueaza fata persoanei (,blurring”, nu ,pixilation”
deoarece ultima permite identificare prin revers). Daca ni se va solicita anonimatul absolut, nu
vom pastra documente sau imagini in dosarul general de presa.

Vom proteja identitatea minorilor implicati in infractiuni, ca victime sau ca autori, cu exceptia
cazurilor in care interesul public cere ca acestia sa fie identificati sau la solicitarea expresa a
parintilor si reprezentantilor lor legali.

Vom ,,da voce” celor neauziti in selectarea surselor, respectand diversitatea etnica, de gen, de
varste.



Viata privata / intimitate

>

Vom respecta dreptul cetatenilor la viata privata. Persoanele care detin functii publice au
dreptul la respectul vietii lor private, cu exceptia cazurilor cand viata lor particulara are efect
asupra vietii publice. Nu vom publica corespondenta sau conversatie privata, precum nu vom
relata despre comportament privat al unei persoane, daca nu exista un interes public clar de a
cunoaste continutul acestora. Faptul ca alte institutii media au relatat pe marginea unui
comportament privat, aducandu-l astfel in spatiul public, nu va servi drept justificare pentru
noi sa procedam la fel. Ne vom ghida de fapte, nu de zvonuri, ca informatia sa fie nu doar
importanta, dar si adevarata. Daca viata privata a unei persoane reprezinta un subiect relevant
pentru a-l trata in articolele noastre, vom scrie despre aceasta doar in cazul unor evolutii
signifiante, si vom ignora schimbarile minore. Cu toate acestea, nu vom renunta la investigatii
tocmai ca sa putem stabili care lucruri tin de interesul public si care tin de respectul vietii
private.

Vom considera interes public orice chestiune care afecteaza viata comunitatii.

- Aparitia cazinourilor electronice si a salilor cu aparate de joc a provocat anumite probleme
sociale: minorii fura bani pentru a juca, familiile divorteaza, jucatorii care pierd sume
considerabile de bani ajung sa-si piarda locul de munca, sa vanda bunuri personale precum
ar fi automobilul, casa sau chiar incearca sa se sinucida atunci cand au datorii foarte mari.
Reflectarea in presa a efectului negativ al acestui tip de activitate economica a fost
calificat de catre proprietarii cazinourile electronice drept imixtiune nefondata in afaceri,
defaimare ce provoaca pierderi financiare. Este o opinie incorecta, intrucat in acest caz
problemele sociale generate de acest tip de activitate devin un fenomen de interes public.

Vom tine cont ca interesul public nu se rezuma doar la aspectele politice, ci include orice alta

imprejurare care prezinta interes pentru comunitate.

Vom avea in vedere ca interesul public nu priveste doar ceea ce autoritatile considera ca este

de interes public.

Vom constientiza ca notiunea de interes public se extinde si asupra modului in care

functioneaza si actioneaza Guvernul, autoritatile ori institutiile publice, precum si orice alta

entitate care utilizeaza bani publici sau care afecteaza interesul comunitatii.

- In baza principiului interesului public avem dreptul de a solicita si a reflecta informatii
despre modul in care sunt cheltuiti si gestionati banii publici sau bunurile publice de catre
un agent economic care a obtinut un contract cu autoritatile, o organizatie
neguvernamentala si/sau de presa, care foloseste pe gratis o incapere sau alte bunuri
publice, este finantata prin intermediul unui proiect de catre autoritati, beneficiaza de
subventii din partea statului.

Avand in vedere contributia autoritatilor la gestionarea puterii si serviciilor publice, vom

intelege critica adusa autoritatilor drept interes public major.

- Unii politicieni de opozitie considera ca presa independenta este de fapt presa care sustine
partidele de opozitie si asta pentru ca aduce critici guvernantilor. Este o opinie incorecta.
Presa independenta este intotdeauna in opozitie vizavi de autoritati, indiferent de
apartenenta politica a reprezentantilor in Guvern, Parlament, Consiliul local, Presedintie
sau Primarie.

Atunci cand reflectam un eveniment care nu reprezinta un interes public vom invoca dreptul la

libera exprimare doar in cazul in care dezvaluirea informatiilor nu contravine unui alt drept

fundamental.

Vom tine cont ca orice informatii privind incalcarea drepturilor omului, asa cum sunt acestea

definite in documentele internationale ratificate de Republica Moldova, sunt de interes public

major.

- Republica Moldova a ratificat Declaratia Universala a Drepturilor Omului si Conventia
Europeana privind Drepturile Omului, care presupun respectarea apartenentei la
comunitatile religioase, politice, sexuale etc.



TEXTBOX
La Chisinau au avut loc evenimente ce tin de privarea dreptului la intrunire al
homosexualilor. Subiectul a fost tratat diferit de diferite surse de informare din republica. Tn
asemenea cazuri, vom evita tratarea subiectiva si discriminatorie a acestor subiecte. De
asemenea, vom considera importanta reflectarea acestui subiect, intervievarea
reprezentantilor minoritatilor sexuale, ntrucat privarea lor de drepturi reprezinta un interes
public major.

> Nu vom scrie despre viata privata a unei persoane daca nu este un subiect de interes public.

- O femeie a reactionat agresiv vizavi de interesul jurnalistilor privind privarea sa de
drepturile de parinte de citre instantd la solicitarea fiului sdu minor. Tn acest caz,
jurnalistii au dreptul sa reflecte acest subiect, intrucat fiul femeii a invocat drept motiv in
instantd neimplicarea mamei sale in educatia si intretinerea sa. Intrucat dreptul la
educatie si familie se numara printre drepturile copilului, acest subiect poate fi considerat
de interes public, chiar daca vizeaza persoane private.

> Vom scrie despre comportamentul in viata privata a unei persoane publice binecunoscute,
atunci cand acest comportament interfereaza cu activitatile sale publice.

- Un betiv nu este un subiect de ziar. Dar daca acea persoana este primarul orasului,
lucrurile ar putea sta altfel. Un primar alcoolic isi va indeplini, probabil, atributiile in mod
defectuos si ar putea deveni tinta unui santaj. Asa ca este de interes public sa scriem
despre un primar alcoolic. De asemenea, vom califica drept subiect de interes public o
relatie extraconjugalda a unui primar care se pronunta in public contra adulterului,
invocand motive morale sau religioase.

> Vom scrie despre comportamentul amoral al unei persoane private, daca acest comportament
provoaca probleme de ordin social altor persoane.

- Sa presupunem ca un cetatean oarecare, alcoolic, ar incepe sa-si terorizeze comunitatea si
s-ar implica in acte impotriva legii pentru a-si finanta viciul. Acest lucru ar constitui
subiect de stire. De asemenea, poate fi subiect de stire adulterul unei persoane private
care are o relatie cu o minora/un minor sau cu o persoana cu probleme de sanatate
mintala.

> Vom evita sa scriem despre sinucideri, intrucat acesta este un eveniment mult prea personal.

- Totusi vom admite reflectarea despre sinuciderea minorilor, a persoanelor cu probleme de
sanatate mintala sau despre cazuri de suicid provocate de conflictul persoanei cu
autoritatile, politie, Inspectoratul Fiscal etc. De asemenea, vom admite reflectarea unei
sinucideri, atunci cand sinucigasul a fost o persoana binecunoscuta, a detinut functii de
raspundere sau functii publice, sau atunci cand un act de suicid a avut efect asupra
publicului pentru ca au fost multi martori, suicidul a avut loc din neglijenta autoritatilor
sau pentru ca se Tnscrie intr-o tendinta inregistrata in comunitate.

> Vom respecta viata privata a unei persoane, fie chiar si publice, daca aceasta nu afecteaza
interesul public.
- Nu vom dezvalui informatii despre membrii familiei, despre domiciliu sau corespondenta si
viciile unei persoane publice daca acestea nu vizeaza in mod direct sau indirect interesul
public, iar detaliile acestor aspecte nu au relevanta pentru exercitarea functiei.

> Vom tine cont ca toate actiunile, omisiunile, gesturile si cuvintele demnitarilor, politicienilor si
ale tuturor functionarilor publici legate de exercitarea functiei lor sunt de interes public
major.
- Gafele gramaticale sau cele ce tin de istoria tarii, orasului admise de catre un functionar in
cadrul unei informatii, document, discurs sunt de interes public. Gesturile imorale admise
de persoane publice intr-un loc public sunt de interes public.



Publicitatea

>

Vom marca clar publicitatea (inclusiv cea politicd), delimitand materialele editoriale de cele
publicitare prin procedee grafice (chenar, rubrica, insemne speciale).

In cazul publicitatii electorale, aceasta va fi insotitd de indicarea sursei de platad (de ex:
Achitat din fondul electoral).

Nu vom marca drept publicitate materialele despre actiuni care tin de Responsabilitatea
Sociala Corporativa (RSC), chiar daca in text vom mentiona denumirea unui agent economic,
numele proprietarul sau a vreunui angajat.

Vom considera actiuni de RSC actiunile care nu implica oferirea gratuita a serviciilor si
produselor pe care le presteaza de obicei contra bani compania ce organizeaza actiunea.

Tn articolele despre RSC, sau in fotografiile ce insotesc astfel de materiale, nu vom mentiona
genurile de activitate, produsul, serviciile,telefonul sau adresa companiei, ce organizeaza
actiunea de RSC.

Nu vom marca drept publicitate si nu vom considera materiale publicitare articolele in care
prezentam in mod comparativ aparitia pe piata a unor produse sau servicii noi. in asemenea
cazuri analizand avantajele si dezavantajele pentru consumatorii serviciilor sau produselor
similare prestate sau produse de diferite companii.

Vom discuta cu ofertantii de publicitate, dupa caz, anunturile publicitare care contin imagini
care exprima violenta, sau sexism, de asemenea care au continut ce promoveaza dezechilibre
de felul: angajam manager si spalatoreasa, angajam fete pana la 25 de ani, barbati pana la 30
de ani. Potrivit legislatiei muncii, discriminarea pe baza de varsta sau sex este o incalcare a
legii. Desi presa nu poarta raspundere pentru continutul anunturilor publicitare, nu e corect sa
promovam o ilegalitate, contra bani, pe terta raspundere.

Reflectarea sondajelor de opinie

>

Vom indica in mod obligatoriu compania/organizatia care a efectuat sondajul si finantatorul
acestuia. Vom indica perioada, metoda chestionarii (fata in fata sau la telefon) si esantionul.
Vom informa publicul in mod obligatoriu despre marginea de eroare.

Nu vom conta pe interpretarile pe marginea rezultatelor facute de organizatia care a comandat
sondajul. Vom reflecta rezultatele in contextul tendintelor si doar atunci cand explicatiile
specialistilor vor fi convingatoare.

Nu vom credita sondajele cu mai multa credibilitate decat ar fi cazul. Vom folosi termeni ca
»sugereaza” in loc de ,,demonstreaza” sau ,arata”.

Vom atrage atentia cititorilor asupra oricaror evenimente care ar fi putut influenta intr-un
anume fel rezultatele sondajului.

in cazul alegerilor, vom respecta prevederile legale privind publicarea sondajelor. in ziua
alegerilor nu vom publica nici un rezultat pana in momentul inchiderii sectiilor de votare (7:00-
21:00).

Vom edita vox-populi astfel incat ambele parti ale unei dispute sa fie prezentate, echitabil si
echilibrat.

Toleranta si nediscriminare

Vom trata tolerant si nu vom discrimina in materialele de presa reprezentantii tuturor

categoriilor sociale, de varsta, gen, rasa, etnie, apartenenta politica, apartenenta religioasa si

orientare sexuala, chiar daca avem atitudini mai putin pozitive vizavi de subiectii respectivi.

- Vom utiliza imbinarea ,,afro-americani”, ,,persoane de culoare” in loc de ,,negri”.

- Vom utiliza cu precadere etnonimul ,,rom”, locutiunile ,de origine roma” sau ,de etnie
roma” in locul cuvintelor ,tigan”, ,tiganime”.

- Vom utiliza sintagma ,,de rasa mongoloida” in loc de ,galbejiti”.

- Vom utiliza etnonimul ,,evreu” sau locutiunea ,de origine evreiasca” in loc de ,ovreu”,



»jidan”, ,jidovi”.

Vom evita evidentierea etniei sau a bolii de care sufera o persoana suspectata, un invinuit,
inculpat, condamnat, criminal sau a altei persoane intr-un context negativ.

Vom evita utilizarea expresiilor ,,banditi tigani si ceceni”, ,teroristi afgani”, ,,persoane de
nationalitate caucaziana”.

Vom asigura echidistanta, paritatea informationala in reflectarea conflictelor interetnice.
Nu vom admite formarea unui stereotip negativ stabil fata de o intreaga etnie.

Nu vom forma intentionat, prin intermediul articolelor, sentimente de suprematie a unei
natiuni sau a unei rase fata de alta.

Nu vom apela la prejudecati nationale in cadrul campaniilor electorale.

Nu vom face clasamente ale functionarilor, activistilor, dupa criteriul omogenitatii etnice.

Vom evita utilizarea expresiilor frazeologice, proverbe sau zicale discriminatorii din punct de
vedere etnic care duc la perpetuarea stereotipurilor si prejudecatilor.

Exemple negative:
»Traim ca tiganii”, replica ce se utilizeaza deseori pentru a ilustra dezordinea, mizeria,
murdaria dintr-o locuinta.
,,Este mai rau ca un tatar”.
»Zgarcit ca un evreu”.
»Tot tiganul isi lauda ciocanul”.
»Este un tiganism adevarat”, expresie folosita deseori pentru a demonstra aspecte
negative, scandaloase ale unei situatii.
»Ca tiganul la mal”, expresie utilizata in cazul unor persoane care nu au castigat (nu au
obtinut) ceva, chiar daca aveau prima sansa.
,O sa te fure tiganii”, expresie de speriat copiii neascultatori.

Vom evita utilizarea notiunii ,invalid”, ,handicapat”, inlocuindu-le cu alte cuvinte
nediscriminatorii ce permit descrierea starii sanatatii persoanei despre care scriem.

Vom utiliza expresii de genul ,,persoana cu probleme de sanatate mintala” sau ,,persoana
cu disabilitati mintale” n locul cuvintelor si expresiilor discriminatoare precum ar fi
,»debil”, ,bolnav psihic”, ,psihopat”, ,persoana cu probleme psihice”, ,retard”, ,retardat
mintal”, ,idiot”, ,persoana care si-a pierdut mintile”, ,persoana care si-a pierdut
cugetul”.

Vom utiliza expresii de genul ,nevazator”, ,persoana cu probleme de vedere”, ,si-a
pierdut vederea”, ,persoana cu disabilitati vizuale” in locul cuvintelor discriminatorii de
genul ,,chior”, ,miop”, ,incrusat”, ,sasiu”, ,orbet”.

Vom utiliza expresii de genul ,persoana cu probleme de auz (auditive)”, ,persoana cu
disabilizati auditive”, ,hipoacuzici”, ,lipsit partial sau total de auz” in locul cuvantului
wsurd”.

Vom folosi expresiile de genul ,persoana fara darul vorbirii”, ,persoana lipsita de
facultatea vorbirii” in locul cuvantului discriminatoriu ,,mut”.

Vom utiliza expresii de genul ,,persoana cu defect de vorbire”, ,persoana cu deficiente de
limbaj” in locul cuvintelor discriminatorii ,balbait”, ,falfait”, ,cepeleag”, ,gangait”,
Lrarait”, fonf”.

Vom utiliza expresiile ,persoana cu disabilitati fizice”, ,persoana cu disabilitati
locomotorii”, ,persoana cu probleme locomotorii” in locul cuvintelor discriminatorii
»calic”, ,beteag”, ,,0log”, schiop”, ,,cotonog”, ,sontorog”.

Vom folosi expresii de genul ,,persoana care traieste cu HIV”, ,persoana care traieste cu
SIDA” , ,bolnav de SIDA”, ,sufera de SIDA” in locul expresiilor discriminatorii ,HIV
infectati”, ,jinfectati cu HIV”, ,jinfectati cu SIDA”.

Vom folosi expresii de genul ,,bolnav de tuberculoza”, ,sufera de tuberculoza”, ,bolnav
TBC” in locul cuvintelor si expresiilor discriminatorii ,,ofticos”, ,tuberculoznic”, ,infectat
cu tuberculoza”.

Nu vom utiliza cuvinte ce descriu o diagnoza sau o boala pentru a descrie viciile sau
aspectele negative ale unei persoane care nu sufera de aceasta boala.



> Nu vom utiliza termeni discriminatorii la adresa cultelor.

- Vom utiliza expresiile ,asociatie religioasa”, ,organizatie religioasa”, ,grup religios”,
,miscare religioasa noua”, ,cult”, si nu vom utiliza cuvintele peiorative si batjocoritore
precum ar fi ,secta”, ,sectar”, ,sectant”, ,secta totalitara”. Nota: in cazul in care
termenii discrimantorii se contin in declaratia unei persoane publice, nu vom omite sau
inlocui termenul din citat.

> Vom trata echilibrat barbatii si femeile in articole, imagini, in calitate de surse sau categorii
sociale descrise. Nu vom scrie ,,Un tata deosebit isi ingrijeste singur copiii”, caci parintii sunt
abilitati in egala masura sa i ingrijeasca. Nu vom spune ,,barbatii din Parlament s-au adunat in
sala de sedinte”, daca ne referim la parlamentari, si nu la statutul lor sexual, si daca din
componenta Legislativului face parte macar o femeie. Nu spunem ,,participantii la congres si
sotiile lor”, daca congresul e pentru specialistii dintr-un domeniu anume si nu pentru
reprezentantii unui sex anume. Nu spunem domnul Vasile Moraru si Elena Micu. Folosim pentru
ambele genuri, in mod egal, numele sau pozitia sociald, sau titlul stiintific. Nu descriem
femeile ca pe cineva care reprezinta pe altcineva. Nu spunem ,Maria, sotia lui Vasile Palade,
este cofetara”. Descriem o femeie pentru ceea ce reprezinta ea insasi. Nu scriem: ,,jumatatea
slaba”, ,jumatatea tare” sau ,micuta femeie”, daca vizeaza cazuri generale. Nu folosim
singularul masculin, atunci cand descriem o categorie care include si barbati, si femei. De
exemplu: ,,Profesorul scolar are salarii mici”, ,,Studentul trebuie sa invete”. Utilizam mai mult
pluralul decat singularul in asemenea cazuri.

Dreptul de autor

Yom semna orice material publicat.
Ne vom opune cenzurii de orice fel.
Nu vom prelua materiale (texte sau fotografii) fara sa avem acordul autorului sau (dupa caz)
publicatiei (sursei).

> Nu vom imprima, multiplica sau distribui anumite materiale, daca nu vom avea un acord
(verbal sau in scris) cu autorul acestora in ceea ce priveste drepturile conexe.

> Vom tine cont ca redactia nu are dreptul sa-si dea acordul privind preluarea materialelor din
ziar, daca autorul materialelor nu a transmis ziarului si drepturile conexe.

> Suntem responsabili de veridicitatea si obiectivitatea comunicarilor publicate, sub nume
propriu sau pseudonim. Nimeni nu are dreptul sa ne oblige sa ne punem semnatura sub o
publicatie continutul careia, in opinia noastra, a fost schimonosit sau modificat impotriva
vointei noastre.



3. Alte norme de conduita profesionala

Respectarea drepturilor omului

>

Vom respecta legile tarii noastre, dar vom respinge orice tentativa de presiune si de amestec in
activitatea noastra jurnalistica din partea autoritatilor, formatiunilor politice sau altcuiva.

Vom cere permisiune sa activam pe o proprietate privata. Nu vom face o astfel de solicitare
unde publicul are acces larg (piata, gard) sau acolo unei au loc activitati anti-sociale pe care
urmeaza sa le relatam. Daca vom fi rugati sa parasim proprietatea privata (unde publicul
general nu are acces), vom da curs invitatiei prompt, intr-o maniera politicoasa.

Vom evita sa publicam numele victimelor, mai ales a celor agresate sexual, fara permisiunea
lor.

Avem dreptul sa fim protejati de catre institutia de presa unde ne exercitam profesia, precum
si de Asociatia Presei Independente (API) sau de alta asociatie profesionala sau sindicala care
ne reprezinta interesele impotriva oricarei presiuni exercitate contra noastra, de natura sa
determine o incalcare a conduitei personale prevazute de normele deontologice si de prezentul
Ghid.

Ne rezervam dreptul sa refuzam o anumita misiune, daca executarea acesteia contravine
principiilor deontologiei profesionale si convingerilor noastre etice.

Ne rezervam dreptul sa refuzam atragerea de contracte de publicitate sau sponsorizari pentru
institutia de presa la care lucram.

Conflictul de interese

>

Vom activa in numele interesului publicului de a afla adevarul, nu vom folosi reputatia si
posibilitatile noastre profesionale pentru dezinformarea cititorului, difuzarea unor informatii
cu caracter publicitar sau comercial, promovarea unor interese de grup sau de alta natura.

Nu vom folosi in interese personale sau in interesul unor persoane apropiate informatiile
confidentiale, aflate in virtutea exercitarii atributiilor de serviciu.

Vom respecta drepturile de autor ale colegilor, vom face trimiteri la humele autorului ori de
cate ori vom face uz de o lucrare a altcuiva. Plagiatul este inadmisibil.

Nu vom accepta, direct sau indirect, nici un fel de recompense, onorarii, bunuri, servicii,
gratuitati din partea unor persoane terte pentru publicarea materialelor si opiniilor de orice
caracter. Nu vom scrie despre prieteni sau rude.

Vom evita situatiile de conflict de interese. Vom separa activitatile editoriale de cele politice
si economice.

Toate activitatile in afara redactiilor nu trebuie sa influenteze inadecvat articolele si serviciile
noastre. Nu vom da niciun motiv cititorilor sa puna la indoiala impartialitatea, integritatea si
standardele noastre etice. Reporterii vor obtine acordul editorilor inaintea acceptarii
activitatilor lor extraredactionale, ca sa fie evitat, astfel, orice conflict de interese. Reporterii
nu vor fi subiectii unor promotii si reclame pentru produse comerciale. Participarea in actiuni
de caritate, de asemenea, trebuie facuta astfel ca sa fie delimitata sustinerea personala de
cea a redactiei.

Neapartenenta la partidele politice, relatiile cu autoritatile publice

>

Profesia de jurnalist este incompatibila cu orice functii in organele puterii de stat, legislative
sau de drept, dar si cu apartenenta la diferite formatiuni politice, organe de conducere ale
acestora.

Vom informa editorii despre orice afiliere politica.

Daca vom fi inregistrati drept concurenti electorali vom cere degrevarea din functie pe durata
campaniei.

Nu vom accepta afilierea la structuri electorale sau staff-uri electorale. Vom accepta munca
non-politica de voluntari. Participarea la dezbateri publice si scrierea pentru publicatii din
strainatate este permisa, cu acordul prealabil al editorului. Orice referire la ziar va fi facuta
doar cu acordul prealabil al conducerii.



Vom informa in scris despre legaturile de afaceri sau financiare pe care le avem personal sau in
cadrul familiei. Nu vom accepta sa relatam despre o firma sau un produs fata de care avem
interese. Vom declara despre actiunile pe care le detinem daca acestea sunt in legdtura
directa cu materialul al carui autor suntem. Reporterii specializati pe economie si finante vor
face o declaratie in scris privitor la actiunile pe care le detin. Declaratiile vor fi confidentiale,
dar vor servi editorului drept baza pentru deciziile ulterioare privind eventuala existenta a unui
conflict de interese.

Tratamentul corect al cititorilor

>

Corectitudinea si impartialitatea sunt criteriile fundamentale ale jurnalismului. Cititorii trebuie
sa aiba incredere in integritatea editoriala a redactiilor noastre si ca deciziile noastre sunt
luate numai pe baza unor motive robuste. Nu vom include in articolele noastre continut ce
aduce ofensa bunului-simt si decentei publice sau care e de natura sa instige la dezordine
publica si crima. Vom evita limbajul dur (licentios) ce ar putea jigni cititorii, cu exceptia
cazurilor cand acesta justifica interesul pentru autenticitate.

in cazul cit&rii partiale a unei persoane ne obligdm sa nu denaturam mesajul persoanei date.
Vom obtine informatii in mod deschis si transparent. Folosirea tehnicilor speciale de
investigatie este justificata atunci cand informatiile de interes public nu pot fi obtinute in alt
mod. E bine ca cititorii sa fie informati despre faptul ca am utilizat tehnici speciale de
colectare a informatiilor.

Versiunile on-line

>

Vom aplica aceleasi norme tuturor materialelor on-line plasate fie pe paginile de internet ale
ziarelor noastre, fie pe pagina APl sau alte pagini electronice. Vom plasa on-line doar
materialele in varianta finala si nicidecum materiale in stadiu de redactare si aprobare
editoriala.

Materiale puse la dispozitie

>

Vom aplica aceleasi norme etice in raport cu materialele puse la dispozitie de organizatii
nationale si internationale, folosite in materialele redactiei sau reproduse.



Anexa. Ghid de design si paginare

,In materie de design al ziarelor, calitatea prezentarii nu valoreaza nimic daca aceasta nu reda

informatia complet si instantaneu. Cititorii nu au nici timp, nici rabdare sa “surmonteze”

manoperele designerului pentru a extrage informatia. Lucrul designerilor de ziare se rezuma la

misiunea de a facilita viata cititorilor, nu de a o complica”.

Michel A. Carter, expert al Agentiei Informationale a SUA

Un design reusit este capabil sa confere continutului unic al ziarului o anumita finalitate, sa o prezinte
de o maniera atractiva. Cititorul are mai mare incredere intr-un ziar ingrijit si ordonat, decat in unul
dezlanat si haotic. Un design bun este mai degraba functional decadt decorativ; acesta niciodata nu
ysacrifica” continuturile utile doar in favoarea unei mai bune prezentari a ziarului.

Am ordonat mai jos niste reguli si sugestii pentru crearea unei publicatii cu un design modern, de care
ar trebui sa tina cont in primul rand redactorii-sefi, designerii si paginatorii, dar si reporterii.
Recomandarile pot fi utilizate la crearea ghidului de stil al propriei publicatii, indicand in ea si niste
parametri concreti.

Fonturi

>

Alegeti un singur font (garniturd) pentru textele de baza. in aceste texte vor fi aplicate
garniturile ,,obisnuite”, ,,de lucru”. Fonturile decorative sunt inoportune, deoarece contin mai
multe elemente aditionale care complica lectura. Astfel de fonturi sunt indicate pentru
materiale publicitare sau pe paginile despre culturd, creatia poetilor, pictorilor si scriitorilor,
viata privata a VIP-urilor, pe paginile cu dedicatii si cele de umor.

Ochiul nostru percepe cel mai usor fonturile de tip “serif”, adica caracterele care au la finele
fiecarei litere mici ornamente, nu pe cele “sans-serif”, care sunt lipsite de aceste mici
ornamente. (Exemple de fonturi “serif”: Times New Roman, Georgia, Courier New etc., la
categoria “sans-serif” se refera: Arial, Verdana, Tahoma etc.). Este recomandabil ca intr-un
ziar sa nu fie utilizate mai mult de doua fonturi. Totodata, unul dintre acestea, adica cel de
baza, trebuie sa fie de tip ,serif”, iar cel aditional sa fie din categoria ,;sans-serif”. Fonturile
alese trebuie aplicate si pentru titlurile rubricilor de stiri. Pentru titluri este mai indicat sa
utilizam fonturi “sans-serif”.

Fontul unic va fi utilizat pentru tot textul materialului. Este inadmisibil ca o parte din text sa
fie redata cu un font, iar cealalta - cu altul. La nivel de subconstient, cititorul deprins cu
anumite caractere ale stirilor va intelege ca citeste anume stirile, dar nu altceva.

Niciodata nu vom aplica acest font si pentru publicitate. Nu trebuie sa derutam cititorii nostri,
incalcand aceasta regula. Acelasi lucru este valabil si pentru articolele publicitare.

Vom utiliza caracterele suficient de mari ale fontului ales, pentru ca textul sa fie usor de
lecturat. Pentru textul de baza sunt recomandabile caractere de 9-10 puncte, dar nu mai mici
de 8. Pentru anunturi si programele TV nu vor fi alese caracterele mai mici de 7 puncte.

Nu se poate de ingustat (smaluit) sau de largit fonturile. Fonturile nu au fost elaborate
intamplator intr-un mod anumit. Daca intr-adevar aveti nevoie de un font foarte ngust (smal),
atunci e mai bine sa-l selectati pe cel care a fost conceput initial anume asa.

Intervalul dintre litere trebuie sa fie acelasi pe parcursul intregului articol, dar cel mai bine
pentru intregul ziar. Daca textul nu se incadreaza in dimensiunile prestabilite, este mai indicat
sa se recurga la prescurtarea acestuia, cu atat mai mult cu cat, asa cum ne-o confirma uzul,



>

acest lucru este posibil intotdeauna. Vom evita sa abuzam de optiunile “tracking” si ,,kernig”
ale programelor de paginare, or, textul insirat pe alocuri si inghesuit in alte locuri arata
dezordonat si tradeaza lipsa de profesionalism, facand totodata mai dificild perceperea
textului.

Vom respecta un interval egal (interlinie/interliniaj) si intre randuri. Nu se admite ca pe unele
pagini distanta dintre randuri pe orizontala sa fie egala cu 10 puncte, iar pe cea de alaturi - de
12. Acest lucru face ca pagina sa arate dezordonata si, in plus, complica perceperea textelor
de catre cititor. Intervalul intre randuri marit intr-o masura potrivita face textul mai usor de
asimilat, mai ales cand randurile sunt lungi. Este bine sa stabilim un standard propriu, care va
fi aplicat mai apoi intotdeauna. Nu trebuie sa marim intervalul daca articolul e prea mic si nici
sa-l micsoram daca textul este destul de mare.

in procesul procesul de paginare sunt indicate evidentierile pentru a accentua un cuvant sau un
fragment din text. in acest scop vor fi aplicate caracterele grase sau negre (bold) si cursivul
(italic). Lizibilitatea cu astfel de caractere este redusa, insa pentru fragmente mici de text
acestea sunt potrivite. Cu caractere grase vor fi redate lead-urile, iar cu cele cursive, citatele
nu prea mari.

Nu se recomanda categoric aplicarea sublinierii (underline). Acest mijloc de evidentiere este o
»,mostenire” din epoca masinilor de scris, fiind considerat apogeul prostului-gust in domeniul
tipografiei.

Pentru a scoate lead-ul in evidenta, va fi ales un anumit procedeu pentru intreg ziarul. Metoda
cea mai simpla este paginarea cu caractere bold. Uneori lead-urile sunt prezentate aplicand un
corp de litera ceva mai mare decat textul de baza. La fel, in cazul lead-urilor vom recurge si la
letrine, precum si la alinierea stanga, astfel incat marginea din dreapta sa ramana
»zdrentuita”. Din contul acestui procedeu textul devine mai ,,aerisit”.

Fonturile pentru titluri

>

>

Raman valabile aceleasi abordari si reguli ca si pentru textul de baza: va fi aplicat un singur
font sau doua. Pentru titlurile materialelor ce au legatura cu stirile va trebui ales un font unic.

Alt font poate fi ales pentru titlurile articolelor din alte compartimente ale ziarului (cele care
nu au legaturd cu stirile). Tnsd pentru astfel de materiale urmeaza a fi utilizat un singur font cu
variatiuni. Procedeul propus va servi la fel drept un reper pentru cititori. Acestia vor realiza ca
materialele care au titlurile tiparite cu un font sunt stiri, iar cele tiparite cu font diferit se
refera la alte compartimente ale publicatiei.

in titluri trebuie aplicate majuscule si minuscule. Cercetdrile au demonstrat ca pentru a citi si
percepe cuvintele tiparite doar cu majuscule oamenii au nevoie de un interval de timp mult
mai mare decat pentru cele tiparite cu majuscule si minuscule. Acelasi lucru este aplicabil si
pentru publicitate. Tn cazuri exceptionale, este admisibil sa se utilizeze pentru titlul articolului
de fond doar majuscule. in acest caz, dimensiunea corpului de literd va fi maritd in asa fel ca
sa fie eiliminate toate impedimentele de lizibilitate generate de majuscule.

Odata elaborat designul fontului (garnitura, corpul de litera, interlinia/interliniajul), acesta va
fi aplicat succesiv pe toate paginile publicatiei.

Latimea si numarul coloanelor

>

Pentru textul de baza latimea optima a coloanelor este de cca 4-5 cm, aceasta insemnand 6-10
cuvinte sau 35-60 de semne. Textul mai inghesuit, adica smaluit, devine mai putin lizibil. in
procesul lecturii, ochiul efectueaza o miscare in zigzag. Daca colonita este ingustd, ochiul



yalearga” dintr-o parte in alta. Miscarile nu mai sunt ritmice. Cand colonita este aliniata
centrat, mai multe cuvinte trebuie trecute dintr-un rand in altul, astfel ca lungimea randului
se schimba radical. Daca randurile sunt exagerat de lungi, ochiul se plictiseste si miscarile
incetinesc. Sa gasesti inceputul randului nou este chiar foarte greu. Respectivul procedeu este
aplicat pentru a crea o anumita dispozitie. Un text despre business, unul energic, cum ar fi
textul stiristic, este de obicei incadrat intr-o colonita rezonabil de ingusta si dinamica, pe cand
in monografii si buclete pretentioase si scumpe designerul opteaza pentru randuri lungi si
,Statice”.

Cea mai lata colonita nu va avea mai mult de 10-12 cm. Este dificil de a citi colonitele mai
late, de aceea procesul de perceptie va fi mult mai lent. Cititorul va fi nevoit sa cuprinda
cuvinte separate, nu grupuri de cuvinte concomitent.

Este inadmisibil sa desparti colonitele prin linii (bara dintre coloane), decét in cazurile cand
aceasta e neaparat necesar pentru a delimita materialele din pagina. Liniile dintre coloane
aglomereaza pagina, mai indicate fiind spatiile albe dintre coloanele textului de baza. Vom
tine cont de acelasi principiu si in cazul liniilor de separare orizontale.

Liniile textului din coloanele diferite de pe aceeasi pagina se vor situa la acelasi nivel
orizontal. in partea de jos liniile tuturor coloanelor trebuie s coincida. Dacd aceasta se
intampla (si nu ati modificat interlinierea stabilita de macheta) toate liniile se afla la nivelul
necesar.

Pe pagina nu vor ramane ,linii suspendate”, asa-numitele ,vaduve” sau ,orfani”. Aceasta
inseamna ca sfarsitul textului nu poate fi trecut in cealalta coloana daca ocupa un rand sau
doud. In urmatoarea coloana, putem trece un fragment de text doar daca acesta ocupa nu mai
putin de trei randuri.

Pentru ca textul sa nu para prea anost si monoton, acesta va fi despartit prin alineate. Dar si in
acest caz simtul masurii va fi indicat: cand sunt prea multe alineate, aceste elemente de text
arata prea marunte, iar fiind prea putine ele par exagerat de masive si voluminoase.

Vom urmari ca pe pagina sa nu fie doar text. Astfel de pagini sunt numite de catre gazetari
»,caramizi”, or, o caramida nu are nimic atractiv, cu atat mai mult cu cat paginile lipsite de
elemente grafice prezinta dificultati de lizibilitate.

Elementele articolului

Coloanele

>

Toate materialele articolului vor fi plasate cu grija in blocuri dreptunghiulare. Este indicata
diversificarea formei si a dimensiunii materialelor si ilustratiilor. Formatul si locul vor
corespunde prioritatii materialului. Nu este admisibila paginarea textului in forma de ,,L” sau
in forma de imagine in oglinda a literei ,L”. In redactii, respectivul procedeu este numit
,,Cizma” sau ,,ciubota”.

Divizand textul cu fotografii, infografica sau inserturi, le vom plasa in asa fel incat ochiul sa
poata deslusi usor si firesc continuarea textului. Privirea cititorului trebuie sa surprinda
instantaneu inceputul textului si sa nu-l caute nici pe parcursul lecturii respectivului material.
lata de ce fotografiile, infografica sau inserturile nu vor diviza un text integru. Este mai indicat
ca respectivele elemente sa fie plasate intre partile sau blocurile articolului separate intre ele
de intertitluri sau letrine (drop cap), adica litere cu corp mare plasate la inceputul unui
alineat.

Vom urmari echilibrul dintre dimensiunile titlului si ale textului. Toate textele difera, astfel ca
si dimensiunile titlurilor vor fi diferite. Titlul nu trebuie sa para nici prea mare, dar nici prea



mic. Materialele mai voluminoase cu fotografii si titlu mari trebuie plasate in partea de sus a
paginii. Cu cat materialul este mai mic ca dimensiune, cu atat mai jos se va situa. Fireste, cel
mai mare titlu va insoti anume cel mai mare material si respectiv cel mai mic titlu va avea
materialul cel mai mic.

Pentru a facilita perceptia textelor prea mari la nivel vizual se recomanda de a recurge la
letrine. Tn aceleasi scopuri mai pot fi utilizate intertitlurile la fragmentele articolului.

Pentru editiile de tip tabloid este recomandat un numar de 5-6 coloane. Daca sunt mai putine
coloane, randurile vor fi prea lungi, iar in caz contrar - prea scurte. in colonite mai inguste
putem incadra continuturile rubricilor de anunturi si programele TV.

Distanta dintre elementele conexe ale paginii va fi aceeasi, egala cu distanta dintre coloanele
textului de baza. Aceeasi distanta va separa: a) titlul de inceputul articolului; b) titlul de
fotografie; c) legenda la fotografie de fotografia propriu-zisa; d) o fotografie de alta; e) toate
elementele conexe.

Distanta care separa elementele nelegate unele de altele va fi de doua ori mai mare. Acesta
este un alt reper pentru cititor. Astfel, cititorului 7i sunt oferite indicii clare privind elementele
care sunt legate intre ele, fotografiile ce se refera la articol, titlurile ce se raporteaza la
acesta etc.

Machetele pentru prima pagina si paginile interioare ale publicatiei intotdeauna se vor deosebi.

in procesul de paginare este indezirabil abuzul de ornamente in formd de rame sofisticate,
fonturi decorative si ilustratii de prost-gust.

O tendinta indiscutabil proasta si care se manifesta in special la ziarele mici si medii este
inversarea culorilor (fundal inchis si culoarea textului deschisa). Aceasta modalitate este cea
mai dificila pentru lecturd, potrivit unor studii. Daca astfel de procedee sunt aplicate totusi,
acestea urmeaza sa fie reduse la minimum, spre exemplu, pentru evidentierea unor anumite
elemente (titlurile articolelor, rubrici).

Pentru macheta unui ziar modern va fi benefica reducerea numarului de fonturi, stiluri si culori
utilizate si marirea dimensiunilor titlurilor si ilustratiilor. Gratie utilizarii discrete a fonturilor,
culorilor etc., vom putea evidentia mai bine elementele mai importante ale paginii, adica
fotografiile, ilustratiile, prezentarea grafica. Or, anume aceste elemente fac ziarul mai
atractiv sub aspect vizual, iar daca ne axam pe acestea, ,,inzorzonarea” nu mai este necesara.

Infografica

>

Pentru vizualizarea stirilor se recomanda a utiliza grafica cu caracter informativ - harti, tabele,
diagrame, rating-uri, scheme etc. Cele mai simple elemente grafice cunoscute demult sunt
hartile care informeaza cititorul despre locatia evenimentului la care se face referire in
articol. Majoritatea articolelor mari se preteaza la solutii grafice, cum ar fi tot felul de
scheme. De exemplu, intr-un material despre literatura pentru copii poate fi scoasa in evidenta
o lista a cartilor recomandate pentru lectura copiilor. Ca sa evitam repetitia, este mai indicat
ca lista sa fie separata de articol, sa fie tiparita cu alte caractere, sa i se dea un titlu ce poate
fi incadrat intr-o rama.

La crearea infograficii, va avea prioritate caracterul informativ, nu cel artistic. O grafica
sofisticata este inutila daca aceasta nu explica si nu completeaza articolul. Totodata, utilizarea
diferitelor diagrame trebuie sa fie diversa, in caz contrar, in loc de un design gazetaresc ne
vom pomeni cu o prezentarea specifica revistelor stiintifice, ceea ce va plictisi cititorul.



Inserturile

>

Un fragment mai important de text sau o fraza relevanta culeasa cu caractere mai mari si
prezentata in forma unui bloc de text independent, aplicandu-se cadrarea sau marcarea cu
ajutorul optiunii ,highligth”, care da evidentierea cu ajutorul liniilor, se numeste insert.
Insertul este recomandat mai ales in cazul articolelor care ocupa o pagina intreaga sau chiar
doua. Acesta va fi plasat in interiorul textului; un insert ,descarca” un text masiv. Insertul
joaca rolul unui lead si incita cititorul sa lectureze textul. Insertul poate fi evidentiat aditional
cu o pereche stilizata de ghilimele sau cu ghilimele simple.

Spatiul alb

>

Spatiile albe in pagina reprezinta unul dintre cele mai utile elemente. Spatiile albe ajuta sa
cream un ziar cu prezentare atractiva. Pentru separarea elementelor din pagina vom utiliza
spatiile albe in loc de liniile negre. Trasand in pagina linii negre, designerul distruge spatiile
albe facand pagina mai aglomerata.

Plasand materialul in pagina, vom urmari ca toate petele albe sa fie dispuse in jurul textului.
Tnsa aceastd reguld are si o exceptie. In ultimul timp, in mai multe ziare de peste hotare, un
spatiu alb echivaleaza cu 2-3 volume de spatiu dintre coloane si este plasat in cadrul
articolului, ceea ce arata stilat si fresh. Destul de bine da si spatiul dintre coloane suprapus cu
un insert in forma de citat in partea de sus a unei coloane goale.

Fotografiile in ziar

>

Pe fiecare pagina, ar trebui sa existe o fotografie principala. Dimensiunile fetelor din fotografii
nu vor fi mai mici decat o moneda de 25-50 de bani. Cand fetele sunt prea mici, vom mari
fotografiile. Este necesar sa ne preocupam si de echilibrul materialului ilustrativ din pagina.
Cititorului trebuie sa-i fie clar la ce material se refera imaginea.

Fotografiile trebuie sa fie insotite de text aproape intotdeauna. Exceptie ar putea fi imaginile
ilustrative fara legenda din materialele de divertisment, din textele publicitare, din
programele TV etc. La fel o inscriptie nu este neaparat necesara cand este publicata o
fotografie extrem de relevanta care uneori poate inlocui chiar un articol intreg, de exemplu, o
fotografie mare de la executarea lui Saddam Hussein. Un prim-plan al fetei si ochilor lui
Saddam Hussein cu streangul la gdt nu mai necesitd comentarii. insd astfel de fotografii
relevante sunt extrem de rare.

Legenda la fotografie trebuie sa sugereze expres: de ce a fost publicata poza, cine sunt
persoanele din imagine, daca poza contine ceva interesant si important pe care cititorul ar
putea sa nu-l observe. Textul care insoteste fotografia este redactat la timpul prezent, fiind
plasat cu litere mai mari decat textul de baza. La fel se recomanda de a utiliza caracterele
grase (bold). Daca la text a fost utilizat un font “serif”, atunci pentru legenda vom alege un
“sans-serif”. Nu sunt prea indicate legendele plasate chiar pe fotografie, caci acestea, in
primul rand, acopera o parte din imagine, iar in al doilea rand, nu sunt prea lizibile, mai ales
ca la noi in tara calitatea poligrafiei nu este prea buna.

E bine sa urmarim ca sub fiecare fotografie sau alaturi de aceasta sa fie indicat autorul si sursa
de unde a fost preluata. Daca imaginea a fost selectata din Internet, este bine sa se precizeze
de pe ce site a fost preluata. Cand este publicatda o fotografie din arhivele ziarului sau din
colectia unei persoane, este necesar de precizat: ,Fotografie din arhiva ziarului” sau
,Fotografie din colectia...” etc.

Daca pentru ilustrare nu au fost utilizate fotografii originale sau regizate, acest lucru va fi



indicat sub fotografie sau alaturi, recurgandu-se la caractere mai mici decat cele pentru
legenda. in aceste cazuri se va preciza: ,,fotografie ilustrativa” sau ,,fotografie regizata”. Daca
articolul este ilustrat de un colaj, vom informa cititorul despre acest lucru, indicand si numele
autorului respectivului colaj.

Odata aleasa amplasarea semnaturilor la fotografii, a autorilor care le-au realizat si a
inscriptiilor de tipul ,fotografie ilustrativa” sau ,fotografie regizata”, aceasta va fi aplicata
pentru toate paginile publicatiei. Este interzis ca pe anumite pagini inscriptiile sa fie plasate
pe fotografie, pe unele - sub fotografie, iar pe altele - intr-o parte si vertical. Acelasi lucru va
fi respectat si la textele care insotesc fotografia.

La rubricile de stiri si reportaje vor fi realizate filmari de la eveniment. Astfel de imagini
trebuie sa demonstreze ceea ce a avut loc in realitate, iata de ce orice simulare in acest caz
este contraindicata.

Pentru publicarea interviurilor, portretelor jurnalistice sau pentru familiarizarea cu autorii
celor mai importante materiale sunt recomandate fotografiile de tip ,,portret”. Acestea pot fi
individuale sau de grup. Tn ultimul caz, poza va fi maritd pentru ca cititorul sa desluseasca bine
persoanele din imagine.

Pentru a ilustra articolele si a le conferi mai multa credibilitate, vor fi utilizate reproductiile
foto, adica copiile scanate ale documentelor, fragmentelor din articole din ziare si reviste.

Pentru schitele fotografice nu se recomanda sa se utilizeze mai putin de trei fotografii care
redau filmul unui eveniment. Este necesar ca fotograful sa redea povestea destul de captivant
si viu fara a uita insa si de detalii, altfel riscand sa prezinte doar o serie plictisitoare de imagini
disparate.

Periodic, ziarele vor publica si imagini realizate cu camerele telefoanelor mobile, daca
subiectul este inedit, relevant, interesant si senzational, in cazul cand redactia nu dispune de
alte imagini de la respectivul eveniment. in astfel de situatii, putem face anumite concesii la
capitolul calitatea imaginii. Uneori o calitate mai proasta a imaginii face poza mai veridica,
insa si in acest caz nu trebuie sa exageram.

Daca redactia nu dispune de imagini realizate chiar in cadrul evenimentului, ar putea fi folosite
fotografii post-eveniment care reflecta consecintele acestuia. La fel putem utiliza imaginile
realizate de martori oculari sau fotografiile regizate ce reconstituie evenimentul.

Pentru a diversifica paginarea, redactia trebuie sa dispuna de fotografii de la eveniment
realizate din unghiuri diferite, in plan orizontal si vertical.

Imaginea va reda miscarea; persoanele din imagine nu trebuie sa pozeze. Fotografia trebuie sa
redea dispozitia, emotiile.

Compozitia foto va fi compacta, fara viduri. Tn imagine va exista doar un centru compozitional,
altfel atentia privitorului se disperseaza. Gratie asimetriei, imaginea este perceputa mai bine.

Numarul de persoane din imagine trebuie limitat daca nu dorim sa cream un efect de multime.
3-4 persoane sunt mai indicate decat 10-12.

Aproape pe fiecare imagine vor fi prezente si persoane, altfel vom obtine un cadru numit in
limbajul de specialitate al redactiilor ,,peisaj selenar”.

Uneori este indicat sa intoarcem camera, adica sa filmam nu doar actiunea, dar si reactia la
aceasta actiune, de exemplu, suporterii.



Imaginea va transmite un mesaj, nu doar va ilustra textul; sunt necesare cadre relevante, care
»vorbesc”. Atentia cititorului intotdeauna este captata de imaginile cu copii, animale, vedete
si VIP-uri, pozele mai haioase, fotografiile de gen.

Latimea fotografiei va fi divizibila la latimea coloanei, asta insemnand ca o fotografie trebuie
sa ocupe una, doua sau trei si mai multe coloane, dar nu 1,5 sau 2,3 din latimea colonitei. Se
mai intdmpla cazuri cand fotografia ,,nimereste” partial in colonita de alaturi, insa astfel de
situatii sunt inadmisibile. Sunt permise ca exceptie doar cazurile cand fotografia este taiata
dupa contur si se ,,izbeste” de text, iar textul in acest caz il ,,invaluie”.

O fotografie frumoasa trebuie sa fie elementul dominant al paginii. Este necesar sa tinem cont
de amplasarea fotografiei sau a fotografiilor la paginarea materialelor si ilustratiilor. O pagina
este montata in jurul fotografiei. Se recomanda sa elaboram designul paginii tinand cont de
faptul ca cititorul observa in primul rand fotografia.

Daca redactia dispune de o fotografie buna, ea va fi plasata la dimensiune mare. Aceasta va
atrage atentia cititorului asupra paginii si, implicit, asupra articolului. O fotografie frumoasa va
fi momentul-cheie in prezentarea paginii realizate de designer.

Fotografiile vor fi cadrate, nu publicate in forma lor initiala. Tn acest caz chiar si o fotografie
ordinara poate fi transformata in una buna daca-i vor fi taiate reusit marginile. Este esential sa
gasim cea mai importanta parte a imaginii, sa accentuam actiunea, sa eliminam tot ce este
inutil, mai ales spatiile ,,goale”. Pentru a concentra atentia asupra actiunii putem chiar decupa
mainile sau picioarele cuiva.

Este recomandabil de a prezenta fotografiile in forma de dreptunghi maxim (orizontal) sau
profund (vertical). Forma patrata este anosta. Cu cat mai mult ne vom detasa de patrat cu atat
mai interesanta va fi fotografia.

Daca intr-o pagina sunt mai multe fotografii, acestea trebuie sa se deosebeasca in functie de
dimensiune si forma. Ca exceptie poate fi paginarea unei serii de fotografii ce aminteste de o
peliculd cinematografica, precum si punerea in pagina a unor mini-interviuri cu mai multe
persoane, pe 0 anumita tema, insotite de portretele acestora.

Cele mai bune fotografii vor fi rezervate pentru pagina intai. Este mai bine sa plasam
respectivele poze pe prima pagina, chiar daca respectivul articol este inserat pe una dintre
paginile interioare. In inscriptia care insoteste fotografia putem indemna cititorul sa deschida
pagina respectiva pentru a citi materialul. Aceeasi fotografie, insa de dimensiuni mai mici,
poate fi repetata si in interiorul ziarului.

Cand plasam cateva fotografii conexe intr-o schita fotografica, evidentiem una dintre ele ca
principala. Aceasta trebuie sa fie tiparita de doua ori mai mare ca celelalte. Toate fotografiile
vor fi plasate in pagina in asa fel incat sa se atinga. Impactul fotografiilor este mai mare in
acest caz, reducandu-se cand imaginile sunt dispersate in pagina si sunt divizate de text.

nainte de publicare, vom identifica ,linia de forta” a fotografiei. in majoritatea cazurilor
fetele din imagini sunt orientate spre stanga sau spre dreapta. Cand fotografia reda o miscare,
aceasta are o anumita directie; In cazul portretului sau al ,fotografiei capului” directia este
sugerata de ochi si umeri. Stabilind directia, vom crea designul paginii asa ca toate fotografiile
»,sa priveasca” in interiorul paginii, nu in exteriorul ei. Fotografiile vor fi orientate spre
articolul pe care-l insotesc, nu in sens invers. Cand grupam imagini pentru schita fotografica,
acestea trebuie sa fie orientate unele spre altele, nu in directii opuse.

Este indicat de a desena fotografiilor un contur utilizand o linie foarte subtire. Astfel putem
evidentia fotografia in pagina, ii putem imprima mai mult dramatism. Un atare procedeu



permite sa se perfectioneze calitatea tuturor fotografiilor din ziarul dvs. La fotografiile cu
fundal alb linia este imperios necesara, pentru ca imaginea sa nu se contopeasca cu fundalul
alb al paginii. Linia care evidentiaza fotografia va fi trasata exact pe conturul imaginii. Vom
evita spatiile albe intre fotografie si linia de contur, insa regula aceasta nu este o dogma,
deoarece mai multe publicatii de calitate nu recurg la cadrarea imaginilor.



